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1. Ulke Pazarinda Zeytin ve Zeytinyag Sektorii
1.1 Tigili Sektorde Uretim

Cin Halk Cumhuriyeti (Cin), geleneksel olarak zeytin ve zeytinyagi liretiminde Akdeniz
tilkelerinin gerisinde kalmasina ragmen son on yilda yaklasik 5 kat artig gostermistir. Anilan
artis egilimi, ekim alanlarinin genislemesi, yerli tarim politikalar1 ve kirsal kalkinma stratejileri
cercevesinde gelisen liretim teknolojilerindeki iyilesmeler ile saglanmis olup, ekonomik deger
ve kirsal gelirde de artis saglanmigtir. Ancak {iretim hacmi halen diinya lideri iilkelerin
seviyesinin olduke¢a altindadir.

Resmi agiklamalara gore, 2024-25 iiretim sezonunda Cin’in zeytinyagi iliretiminin
yaklagik 12.000—12.200 ton civarina ulasmistir. Ancak sektér uzmanlari baz1 tahminlerin daha
konservatif olup 6.000-8.000 ton araliginda olabilecegini vurgulamaktadir'. Hiikiimet ve
sektor uzmanlari, Onlimiizdeki yillarda zeytinlik alanlarinin daha da genisletilmesini
hedeflemektedir. 2032 yilina kadar ilave 300.000 mu (~20.000 ha) dikim planlanmakta olup,
2040 itibartyla toplam zeytin alanmin 600.000 mu (~40.000 ha) seviyesine c¢ikmasi
ongoriilmektedir. Cin’de zeytin yetistiriciligi belirli bolgelerde yogunlagsmakta olup en biiyiik
zeytin liretim alanlar asagidaki sekildedir:

Gansu (ozellikle Longnan) ~1.17 milyon mu (~78.300 ha)

Sichuan ~452.000 mu (~30.100 ha)
Yunnan ~260.000 mu (~17.300 ha)
Chongqing ~165.000 mu (~11.000 ha)
Hubei ~125.000 mu (~8.300 ha)

Bu bolgeler, Cin Tarim Bakanlhigi ve ilgili devlet kurumlarmin resmi
degerlendirmelerinde “uygun ekolojik kusak™ olarak tanimlanmakta ve 6zellikle Gansu’nun
Longnan bolgesi, ililke zeytin tariminin en bilylik merkezi haline gelmektedir. Belirtilen
bolgede tarladan ogiitiime kadar iiretim zincirleri ekonomik ¢iktiyr artirmaktadir.
Sichuan’in Jintang bolgesinde ise, liretim zinciri ve kalite standardizasyonu {izerine 6nemli
endiistriyel ilerlemeler saglanmis, cografi isaretli iirlinler tiretilmeye baglanmistir. Burada 2025
yilinda yaklasik 1.680 ton kaliteli zeytinyag: tretildigi ve liretim degerinin yiikseldigi rapor
edilmistir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlari

Cin i¢ pazarinda zeytinyag1 ve zeytin iirlinlerinin fiyatlar: iiriin tipi, kalite sinifi, ambalaj
hacmi, mense iilke, marka bilinirligi ve satig kanal1 gibi unsurlara bagli olarak genis bir bantta
olugmaktadir. 2024 yilina iliskin sektorel degerlendirmeler, Cin zeytinyagi pazariin toplam
degerinde yaklasik %29 oraninda artig yasandigini gostermektedir. Tiiketim miktarinda sinirl
bir gerileme goriilmesine ragmen ortalama birim fiyat ve kalite artis1 toplam piyasa degerini
yukar1 tasimistir. Bu gelisme, pazarin yalnizca hacim degil, ayn1 zamanda kalite ve marka
temelli deger artig1 lizerinden biiylidiigiinii ortaya koymaktadir.

1 SCIO; National Bureau of Statistics of China; Olive Oil Times, Cin'in zeytinyag iiretimi artiyor, ancak hasat
beklentisi istikrarsizligini koruyor. Olive Oil Times)



https://tr.oliveoiltimes.com/business/chinas-olive-oil-production-climbs-but-harvest-outlook-remains-uneven/142865?utm_source=chatgpt.com
https://tr.oliveoiltimes.com/business/chinas-olive-oil-production-climbs-but-harvest-outlook-remains-uneven/142865?utm_source=chatgpt.com

2026 itibariyla Cin i¢ pazarinda zeytinyagi ve zeytin tirlinleri fiyatlar1 genis bir bantta
olusmakta olup kalite smifi, ithal mense, marka algisi, sehir diizeyi ve satis kanali fiyat
belirlemede temel unsurlar olarak 6ne c¢ikmaktadir. Natiirel sizma zeytinyagi premium
segmentte giiclii bir fiyat primine sahipken, rafine ve prina yagi daha fiyat hassasiyeti ytliksek
tiikketici gruplarina hitap etmektedir. Islenmis zeytin ve sebze iiriinlerinde ise marka ve isleme
seviyesi fiyat olusumunda belirleyici rol oynamaktadir.

1.2.1  Zeytin ve islenmis Sebze Uriinleri (0709.92, 0710.80, 0711.20, 2001.90, 2004.90,
2005.70)

Cin pazarinda zeytin ve ilgili islenmis sebze iriinleri farkli alt segmentlerde
degerlendirilmektedir. Dondurulmus sebzelerde toptan fiyatlar kilogram basina yaklasik 6—12
RMB araliginda seyretmektedir. Salamura edilmis veya sirke bazli muhafaza edilmis tiriinlerde
ise perakende fiyatlar 500 gram basina yaklasik 10-30 RMB diizeyindedir. Yaygin tiiketilen
tursu lrtinlerinde fiyatlar cogunlukla 15-25 RMB/500 g araliginda olusmaktadir.

Daha ileri islenmis ve markali tiiketici iirlinlerinde ise, belirgin bir marka primi séz
konusudur. Ornegin, 350 gramlik ithal recel iiriinlerinde perakende fiyat 20-60 RMB
araliginda degismektedir. Dondurulmus islenmis sebzelerin toplu ithalatinda ise, iiriin
spesifikasyonuna bagli olarak ton basina yaklasik 10.000-20.000 RMB diizeyinde toptan fiyat
olusmaktadir.

1.2.2  Zeytinyag (1509.20, 1509.30, 1509.90)

Natiirel sizma zeytinyagi (extra virgin olive oil — EVOO) Cin pazarinda premium
segmentte konumlanmaktadir. Kii¢iik hacimli ambalajlarda (100-250 ml) perakende fiyatlar
yaklasik 16-46 RMB araliginda olusmakta olup bu format genellikle deneme veya promosyon
amacl tercih edilmektedir. Aile kullaniminda yaygin olan 500 ml ambalajlarda fiyatlar genel
olarak 37-75 RMB bandinda seyretmekte; 1-5 litrelik biiyiik hacimli ambalajlarda ise 65-180
RMB aralig1 gézlemlenmektedir. Hediye amagli premium kutu setlerinde (6rnegin 750 ml x 2
veya 500 ml x 2) fiyatlar 85-220 RMB araliginda degismekte, taninmis uluslararasi
markalarda bu tutar 399,9 RMB seviyesine kadar yiikselebilmektedir.

Biiyiiksehirler 6zelinde 2026 yili saha verileri, 500 ml’lik natiirel sizma zeytinyagi
fiyatlarinin kalite ve satig kanalina gore daha genis bir aralikta gergeklestigini gostermektedir.

Beijing: Ortalama yaklasik 186 RMB / 500 ml (yaklasik 129-298 RMB aralig1)
Shanghai: Ortalama yaklagik 163 RMB / 500 ml (yaklasik 89245 RMB aralig1)
Guangzhou & Shenzhen: Ortalama yaklasik 142 RMB / 500 ml (yaklasik 79-215 RMB)
Chengdu & Xi’an: Ortalama yaklasik 137 RMB / 500 ml (yaklasik 68—199 RMB aralig1)

Bu fiyatlar fiziksel magazalar (6rnegin premium zincirler), biiyiik siipermarketler ve e-
ticaret platformlar1 verileri esas alinarak derlenmis olup, Ispanya, Italya ve Tunus gibi ithal
mengselerin fiyat olusumunda belirleyici oldugu goriilmektedir. S6z konusu araliklar, genel
perakende fiyat bantlariyla ortiismekte; ancak 6zellikle birinci kademe sehirlerde premium
ithal tirlinlerin daha yiiksek fiyat primine sahip oldugu anlasilmaktadir.



Ulusal ortalama perakende fiyat izleme verilerine gore ise, 2026 itibariyla zeytinyaginda
kilogram bazinda 70,19-116,98 RMB araliginda bir fiyat olusumu s6z konusudur. Bu deger,
500 ml bazinda yaklasik 35-60 RMB seviyesine tekabiil etmekte olup, Ozellikle fiyat
hassasiyeti bulunan tiiketici gruplarina hitap eden orta segment {iriinleri yansitmaktadir.

Kalite sinifi acisindan degerlendirildiginde, standart natiirel (virgin) zeytinyaginin fiyati
genellikle natiirel sizma lriinlere kiyasla %10-30 oraninda daha diisiik olugsmaktadir. Rafine
zeytinyaginda toptan fiyatlar litre bagina yaklasik 40-80 RMB araliginda iken, orta segment
ithal natiirel zeytinyaginda 80-150 RMB/litre seviyeleri goriilmektedir. Yiksek kaliteli
natiirel sizma iriinlerde ise litre basina 150-500 RMB diizeyine ulasilabilmektedir. Genel
olarak toptan fiyatlarin perakende fiyatlarin yaklasik %50-70°1 seviyesinde gergeklestigi
gozlemlenmektedir.

Piyasa gozlemleri, fiyat ile kalite arasinda giiclii bir korelasyon bulundugunu
gostermektedir. 80 RMB’nin altinda satilan “extra virgin” etiketli bazi {iriinlerin uluslararasi
kalite kriterlerini tam olarak karsilamadigina iliskin bulgular mevcuttur. Buna karsilik, yiiksek
fiyath iirlinlerde mense, hasat yil1 ve soguk sikim gibi kalite unsurlarinin daha seffaf bigcimde
belirtildigi goriilmektedir. Bu durum, Cin pazarinda fiyatin kalite gostergesi olarak
algilandigin1 ve premium segmentte tliketicinin kaliteye fiyat primi édemeye daha istekli
oldugunu ortaya koymaktadir.

1.2.3  Prina (Olive Pomace) Yag (HS 151090, 151010)

Prina yag1, Cin’de daha ¢ok fiyat odakli segmentlerde ve endiistriyel kullanimlarda tercih
edilmektedir. Giinliik tiiketim amacli perakende fiyatlar litre bagina yaklasik 60—100 RMB
araliginda olusmaktadir. Toptan satiglarda gida sinifi prina yaginda 500 ml basina yaklasik 30—
50 RMB seviyeleri goriiliirken, sanayi tipi kullanimda bu rakam 15-20 RMB/500 ml diizeyine
kadar diigsebilmektedir. Bu yapi, prina yaginin fiyat avantaji nedeniyle daha diisiik gelir gruplari
ve toplu tiikketim alanlarinda konumlandigini gostermektedir.

1.3 Tigili Sektorde Uretici Yerli Firmalar, Uretici Birlikleri/Dernekleri ve Diger
Onemli Oyuncular

Cin zeytinyag1 sektord, ithal iirlinlerin pazar payina ragmen yerli lireticilerin de giderek
giiclendigi dinamik bir yapidir. Ozellikle Longnan bélgesi, iilkenin en biiyiik zeytin iiretim
merkezidir ve burada faaliyet gdsteren yerli firmalar hem i¢ pazarda hem de kalite odakl
segmentlerde dikkat ¢cekmektedir. Asagida sektoriin 6ne ¢ikan birlikleri, tlireticileri ve biiyilik
0lcekli oyuncular1 yer almaktadir.

1.3.1  One Cikan Yerli Uretici Firmalar

1) Olive Time Technology Co., Ltd.: Olive Time Technology, Longnan merkezli nemli bir
yerli lireticidir ve Cin’in dnde gelen natiirel s1izma zeytinyag (extra virgin) lireticilerinden
biridir. Sirket, yaklagik 3.300 hektarlik zeytin tarlas1 ve yiiksek kalitede isleme hatti ile
premium segmentte yer almakta, bolgesel iiretimi kalite standardina kavusturmaktadir.
2023-24 sezonunda 4.600 ton taze zeytin satin alarak 510-ton civarinda zeytinyag: liretimi
gerceklestirmistir ki bu da yerli iiretimde 6nemli bir hacimdir.



2) Longnan Xiangyu Olive Oil Development Co., Ltd.: Bu firma, Longnan’da faaliyet
gosteren bir diger onemli yerli {ireticidir ve yogun zeytin plantasyonlar1 ve natiirel sizma
zeytinyagi liretimiyle taninmaktadir. Sirket hem Cin i¢ pazarinda hem de ithal markalarla
rekabet eden yerli kalite segmentinde marka bilinirligi olusturmaktadir.

3) Fattoria Zhongyi / Shanghai Olive Light Biotechnology Co. Ltd.: Shangai Olive Light
Biotechnology tarafindan iiretilen Olive Times markasi, 6zellikle “Whispering Flowers” gibi
award-winning (6diillii) premium extra virgin iirlinlerle sektdrde dikkat cekmektedir.

4) Peaktop Agriculture Technology: Sichuan bélgesinde faaliyet gosteren Peaktop, farkli
zeytin ¢esidiyle iiretim yapan aile igletmelerinden olup, yaklasik 2.000 hektara yakin agag
varligi ile Cin’in biiylik Olgekli yerli lreticilerinden biri olarak one c¢ikmaktadir. Sirket,
uluslararasi platformlarda da ddiiller kazanarak kalite iddiasin1 desteklemektedir.

1.3.2  Sektorel Birlikler ve Meslek Kuruluslari

e China Chamber of Commerce of Import & Export of Foodstuffs, Native Produce &
Animal By-Products (CFNA)

Cin’de gida maddeleri ile tarimsal iirlinlerin ithalat ve ihracatin1 koordine eden en
kapsamli ticaret odalarindan biri olup, zeytinyagi dahil olmak tizere bitkisel yag sektoriinde
diizenleyici ve temsili rol iistlenmektedir. (www.cccfna.org.cn)

e Chinese Cereals and Oils Association (CCOA)

Tahil ve yag sektorili organizasyonu olarak zeytinyagi isleme, kalite kontrolii ve teknik
standartlarla ilgili ¢aligmalar yiiriitmektedir. (www.ccoaonline.com)

e China National Vegetable Qil Association (CNVOA)

Bitkisel yag sanayisinin gelisimi ve standardizasyonunda sektor temsilcilerinin bir araya
geldigi meslek birliklerinden biridir. (www.chinaoil.org.cn)

1.3.3  Onemli Endiistri ve Dagitim Oyuncular: (Uretim ve isleme Baglantil)

Cin pazarinda iiretici olmasa da isleme, dagitim ve perakende aginda etkin biiyiik sirketler
bulunmaktadir; bunlar yerli isletmelerin pazar erisimi i¢in stratejik ortaklardir:

" Yihai Kerry Arawana Holdings Co., Ltd.: Cin’in en biiyliikk yag isleme ve dagitim
sirketlerinden biri olup, zeytinyagi dahil ¢esitli bitkisel yaglarin iiretimi ve distribiitorii olarak
milyonlarca tiiketiciye ulagmaktadir.

® COFCO Corporation: Cin merkezli biiyiik gida konglomerasi olup genis gida distribiitorii
ve ticaret ag1 ile zeytinyagi Uriinleri dahil olmak tiizere ithal ve yerli bitkisel yaglarin
pazarlamasinda 6nemli bir konuma sahiptir.

® Liangyou Group: Genis yemeklik yag, tahil ve gida {iriinleri portfoyiine sahip bir grup olup,
yag isleme ve ticaret alaninda 6nemli yerli aktorlerden biridir.


http://www.cccfna.org.cn/
http://www.ccoaonline.com/
http://www.chinaoil.org.cn/

1.3.4  Devlet Baglantilh ve Bilyiik Tarim Gruplari

Cin’de zeytinyagi sektorii, merkezi devlet politikalar1 g¢ercevesinde “odunsu yag
bitkileri” stratejisi kapsaminda desteklenmektedir. Bu baglamda bazi biiyiik kamu kuruluslar
sektorde yatirimci veya koordinator rol tistlenmektedir.

China Forestry Corporation Limited (https://www.cfgc.cn) merkezi devlet isletmesi
niteliginde olup, zeytin yetistiriciligini stratejik gelisim alanlarindan biri olarak belirlemistir.
Agag bazl1 yag liretimi kapsaminda plantasyon gelistirme ve kirsal kalkinma projelerinde yer
almaktadir.

1.3.5  ithal Markalarin Cin’deki Biiyiik Operatorleri

Cin zeytinyaglt perakende pazari biiyiikk Ol¢lide ithal markalar tarafindan domine
edilmektedir. Ancak bu markalarin dagitimi ve pazara erisimi, giiclii yerli dagitim sirketleri
araciligryla saglanmaktadir. One ¢ikanlari:

Yihai Kerry Arawana Holdings Co., Ltd. ( http://www.yihaikerry.net.cn): Cin’in en
biiyiik tahil ve bitkisel yag sirketlerinden biridir. Gii¢lii dagitim ag1 sayesinde ¢ok sayida ithal
zeytinyagl markasinin Cin i¢ pazarindaki operasyonunu yiiriitmektedir. Ulusal capta kanal
penetrasyonu yiiksektir.

Standard Food Investment (China) Co., Ltd. ( http://www.stdfood.com.cn): ithal gida
iiriinlerinde faaliyet gosteren Onemli bir firmadir. Zeytinyaginda ozellikle ithal {irlinlerin
yeniden ambalajlanmasi (sub-packaging) ve genis dagitim kanallari ile 6ne ¢ikmaktadir.

Uluslararasi alanda ise ozellikle Ispanya ve Italya menseli markalar giiclii bir varhiga
sahip olup, Deoleo gibi biiyiik iireticiler Cin pazarinda dogrudan faaliyet gostererek tedarik
zincirini kisaltmakta ve marka bilinirligini artirmaktadir.

1.3.6  Varsa Ithalatc Firma Bilgisi Ahnabilecek Acik Kaynaklar

. Cin Genel Giimriik Idaresi (GACC): www.customs.gov.cn

. Cin Ticaret Bakanlig1 (Ministry of Commerce- MOFCOM): www.mofcom.gov.cn
. Cin Isletme Kayitlar1 Credit China

. Alibaba ve benzeri e-ticaret platformlart www.alibaba.com

14 Zeytin ve Zeytinyag: Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara lliskin Bilgi

Cin, son yillarda zeytin ve zeytinyag: tiikketiminde hizli biiylime kaydeden pazarlardan
biri haline gelmistir. Perakende satiglarda yillik ortalama biiyiime oranmin %8-12
seviyelerinde oldugu, kisi bast yillik tiiketimin ise 0,1 litrenin altinda kaldig1
degerlendirilmektedir. Bu durum, Avrupa iilkeleri ile karsilastirildiginda oldukea diisiik olsa
da, Cin pazarinda 6nemli bir biiyiime potansiyeline isaret etmektedir?.

2 International Olive Council (I0C), World Olive Oil Figures; Cin zeytinyagi pazarina iligkin sektorel analiz
raporlar1 (Statista, USDA GAIN Reports).


http://www.yihaikerry.net.cn/
http://www.stdfood.com.cn/
http://www.customs.gov.cn/
http://www.mofcom.gov.cn/
https://www.creditchina.gov.cn/
http://www.alibaba.com/

14.1 Toptan Satis Kanallari

Cin’de zeytinyag1 toptan pazari, toplam tiikketimin %70’inden fazlasini karsilayan ana
dagitim kanali konumundadir. Bu yapi, ithalatgilar, biliyiik distribiitérler ve yerli iiretim
bolgelerindeki isleme tesislerinden olusmakta olup, uluslararasi tedarik, yurt i¢i dagitim,
depolama ve lojistik faaliyetlerini kapsamaktadir. ithal edilen zeytinyagimin énemli bir boliimii
dokme olarak iilkeye giris yapmakta ve Cin igerisinde yeniden paketlenerek piyasaya
sunulmaktadir.?

Toptan pazarin baslica miisteri gruplar1 arasinda yiyecek-igecek sektorii, gida isleme
sanayii, kurumsal alicilar ve perakende zincirleri yer almaktadir. Oteller, restoranlar ve
pastacilik igletmeleri Ozellikle natiirel sizma zeytinyaginin 6nemli alicilari olurken, Cin
mutfaginda yiiksek sicaklikta pisirme uygulamalarinin yaygin olmasi nedeniyle rafine
zeytinyagina olan talep de artis gostermektedir. Gida isleme sanayii ise sos, konserve ve
atistirmalik iiretiminde zeytinyagi kullanmakta olup bu segmentte fiyat hassasiyeti daha
belirgin bir rol oynamaktadir. Kurumsal hediye pazari1 da 6nemli bir yer tutmakta, 6zellikle
Chinese New Year ve Mid-Autumn Festival donemlerinde yiiksek kaliteli ve 6zel ambalajl
{iriinlere olan talep artmaktadir®.

1.4.2  Perakende Satis Kanallar:

Cin’de zeytin ve zeytinyagi perakende pazari, lriin kategorileri ve satig kanallari
bakimindan giderek cesitlenen bir yap1 sergilemektedir. Uriin bazinda incelendiginde, natiirel
sizma zeytinyag1 (extra virgin) toplam perakende satiglarin %60’1indan fazlasini olusturarak
pazarin en biiyiik segmentini teskil etmektedir. Bu segment, 6zellikle saglik bilinci yiiksek
tiketiciler tarafindan tercih edilmekte olup, tiikketimdeki artisin 6nemli bir kismini
stiriklemektedir. Buna karsilik rafine zeytinyagi ve karisim yaglar, daha uygun fiyatli olmalar
nedeniyle pazara yeni giren veya fiyat hassasiyeti yiiksek tiiketicilere hitap etmektedir. Zeytin
bazli gida {irtinleri (zeytin ezmesi, salamura zeytin vb.) ise heniiz sinirl bir paya sahip olmakla
birlikte, degisen tiiketim aliskanliklar1 dogrultusunda bilyiime egilimi gdstermektedir’.

3 USDA GAIN Reports; Cin yagli tohumlar ve bitkisel yag sektorii analizleri.

4 Euromonitor International.
> USDA Foreign Agricultural Service (GAIN Report — China Oilseeds and Products Annual); Euromonitor
sektor analizleri.



Perakende satis kanallar1 agisindan bakildiginda, online platformlarin hizli bir biiyiime
sergiledigi goriilmektedir. Tmall ve JD.com gibi biiylik e-ticaret platformlari, 6zellikle ithal
zeytinyagl markalarinin baglica satis kanallar1 haline gelmistir. Bunun yani sira, Douyin ve
Xiaohongshu gibi icerik odakli dijital platformlar, iirtin degerlendirmeleri, tarifler ve kullanici
deneyimleri lizerinden tiiketici tercihlerini 6nemli Olclide etkilemektedir. Fiziksel perakende
tarafinda ise Sam's Club ve Hema (Freshippo) gibi zincirler orta ve iist gelir grubuna hitap
ederken, Ole' ve City'super gibi premium slipermarketler ithal ve yiiksek kaliteli {iriinlerin
satisinda one ¢ikmaktadirS.

2. Ulkenin Sektérde Dis Ticareti’
2.1 Zeytin ve Zeytinyag Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat Gergeklestirdigi Ilk

10 Ulke
.. . .. Oran (%)
2025 yih Ulke Ad1 Ithalat Degeri ($) (ithalat Degeri/Toplam Ithalat)
1 Ispanya 170,470,261 76.61%
2 Italya 36,205,877 16.27%
3 Tiirkiye 4,607,122 2.07%
4 Yunanistan 2,386,434 1.07%
5 Meksika 1,327,192 0.60%
6 Avusturalya 1,073,785 0.48%
7 Fransa 1,046,682 0.47%
8 Ingiltere 968,209 0.44%
9 Bulgaristan 825,898 0.37%
10 Tunus 733,351 0.33%

2025 yilinda Cin'in zeytin ve zeytinyagi ithalati toplam 222 milyon ABD dolar:
diizeyinde gerceklesmis olup lilke bazinda ithalatta en biiyiikk paya sahip iilkeler arasinda
Ispanya (%77) ve Italya (%16) 6ne ¢ikmaktadir. Bu iki iilke, toplam ithalatin %92’sini
olusturmaktadir. Tiirkiye ise Cin’in iiglincii en 6nemli ithalat ortagi olup %2 paya sahiptir.
Tiirkiye'nin bu pay1, dzellikle siralamada kendisinden hemen 6nce gelen italya’nin pay: ile
kiyaslandigindaki ciddi miktardaki fark kapsaminda degerlendirildiginde, uygun kosullarin
saglanmasi halinde Tiirkiye'nin bu pazarda daha fazla yer almak i¢in ciddi potansiyel
barindirdigin1 gostermektedir.

® McKinsey China Consumer Report; Alibaba Group ve JD yillik raporlari, Deloitte China Retail Report.
7 Bu boliimdeki tiim veriler Cin Giimriikler Genel Idaresi (GACC), Statistics - GACC’nden elde edilmistir.



http://english.customs.gov.cn/Statistics/Statistics?ColumnId=1

2.2 Zeytin ve Zeytinyag Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ihracat Gerceklestirdigi i1k
10 Ulke
.. . Oran (%)
2025 yih | Ulke Ad1 Ihracat Degeri ($) . . -
(Thracat Degeri/Toplam Ihracat)

1 Japonya 750,118,576 49.74%

2 Kore 248,211,502 16.46%

3 ABD 72,698,358 4.82%

4 Italya 58,277,458 3.86%

5 ingiltere 47,947,265 3.18%

6 Tayvan 36,392,492 2.41%

7 Almanya 34,376,167 2.28%

8 Ispanya 26,309,893 1.74%

9 Avusturalya 25,521,418 1.69%

10 Belgika 23,298,611 1.55%

29 Tiirkiye 1,989,753 0.13%
2.3 Zeytin ve Zeytinyag Sektoriinde Ulkenin Altii Tarife Bazinda En Fazla ithalat
Yaptiga Uriinler (10 iiriin)

Gumrik - Ithalat | Tiirkiye’den Lurkiye*den
Tarife Uriin Ad1 Degeri ($) ithalat1 ($) Ithalatinin
Kodu g Pay1 (%)

1509.20 | Natiirel sizma zeytinyagi 149,656,658 2,784,304 1.86%
1509.90 | DIEer zeytinyagt ve zeytinyagl| g5 9¢9 416 | 158,955 0.37%
fraksiyonlari
Sadece zeytinden elde edilen
1510.90 | diger siv1 yaglar ve bunlarin diger | 16,840,158 1,300,368
fraksiyonlari (digerleri)
Sebzeler, meyvalar, sert kabukli
2001.90 | meyvalar ve yenilen diger bitki | 7,542,679 332,584 4.41%
parcalari
Diger sebzeler (sirke veya asetik
2005.70 asitten baska usullerle hamrlgnnps 4,646,440 24,159 0.52%
veya konserve edilmis,
dondurulmamisg)
1509.30 | Natiirel birinci zeytinyagi 591,139 92 0.02%
Diger sebzeler (sirke veya asetik
2004.90 asitten baska usullerle hamrlgnnps 216,429 0.00%
veya konserve edilmis,
dondurulmus)
0710.80 | Sebzeler (dondurulmus) 181,055
Sadece zeytinden elde edilen
1510.10 | diger siv1 yaglar ve bunlarin diger 54,710 6,660 12.17%
fraksiyonlar1 (ham prina yagi)
0711.20 Gegici olarak konserve edilmis
sebzeler
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Yukarida yer alan 2025 yili verileri incelendiginde, ilgili pazarda zeytin ve zeytinyagi
tirlinlerinin toplam ithalat i¢inde 6nemli bir yer tuttugu, ancak Tiirkiye’nin bu pazardaki
paymin sinirh kaldigr goriilmektedir. En yiliksek ithalat kalemi olan natiirel sizma
zeytinyaginda toplam ithalat yaklasik 149,7 milyon dolar seviyesinde gergeklesirken,
Tiirkiye’nin bu kalemdeki ihracat1 2,78 milyon dolar ile %1,86 paya ulasabilmistir. Bu oran,
Tirkiye’'nin  giliglii  iiretici  konumuna ragmen pazarda heniiz istenilen seviyede
konumlanamadigini gostermektedir.

Benzer sekilde, diger zeytinyagi ve fraksiyonlart (1509.90) kaleminde Tiirkiye nin pay1
9%0,37 gibi oldukea diisiik bir seviyede kalmistir. Buna karsin, “sadece zeytinden elde edilen
diger sivi yaglar” (1510.90) kaleminde Tiirkiye’nin ihracatinin 1,3 milyon dolar seviyesine
ulastig1 ve toplam ithalat icerisindeki paymin goérece daha yiiksek oldugu anlagilmakta olup,
bu alt segmentte Tiirkiye acisindan daha giicli bir rekabet alani bulundugu
degerlendirilmektedir. Ozellikle ham prina yag (1510.10) kaleminde %12,17 gibi dikkat
¢ekici bir pazar payina ulasilmasi, Tiirkiye nin belirli nis iiriin gruplarinda rekabet avantajina
sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Sebze ve islenmis gida iiriinleri tarafinda ise daha parcali bir goriiniim s6z konusudur.
Sirke veya asetik asit diginda hazirlanmis sebzeler (2001.90) kaleminde Tiirkiye %4,41 pay ile
gorece daha iyi bir performans sergilemektedir. Ancak benzer iiriin gruplarinda (2005.70) bu
oran %0,52’ye diismekte, dondurulmus veya diger islenmis sebzelerde ise Tiirkiye’nin
ithracatinin ya ¢ok diisiik oldugu ya da hi¢ gergeklesmedigi goriilmektedir. Bu durum, islenmis
gida segmentinde pazara girisin sinirl kaldigini ve iirilin ¢esitliligi ile pazarlama faaliyetlerinin
artirtlmasi gerektigini gostermektedir.

Diger taraftan, natiirel birinci zeytinyag: (1509.30) gibi baz1 alt kalemlerde Tiirkiye’nin
thracatinin yok denecek kadar diisiik seviyede kalmasi (%0,02), bu segmentte ya talep yapisina
uygun {iriin sunulamadigini ya da rekabet giiciiniin sinirlt oldugunu diistindiirmektedir. Ayni
sekilde dondurulmus sebzeler (0710.80) ve gecici olarak konserve edilmis sebzeler (0711.20)
kalemlerinde Tirkiye nin kayda deger bir varlik gdsterememesi, bu alanlarin heniiz yeterince
degerlendirilemedigine isaret etmektedir.

24 Zeytin ve Zeytinyag Sektoriinde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla Thracat
Yaptiga Uriinler (10 iiriin)

Giimriik ) ihracat Tiirkiye’ye Tﬁrkiye’ye
Tarife Uriin Ad1 Degeri ($) Ihracati | Ihracatinin
Kodu (&) Pay1 (%)
0710.80 | Sebzeler (dondurulmus) 1,044,734,810 | 1,977,421 0.19%
Diger sebzeler (sirke veya asetik

2004.90 | 2Sitten baska usulierle 343,276,742 0.00%

azirlanmis veya konserve

edilmis, dondurulmus)
Sebzeler, meyvalar, sert kabukli

2001.90 [ meyvalar ve yenilen diger bitki 116,216,370 12,332 0.01%
parcalari

1509.90 Diger zeytinyagl ve zeytinyagi 1,002,383 i
fraksiyonlari

1509.20 | Natiirel sizma zeytinyagi 930,664
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Giimrik ihracat Tiirkiye’ye | Tiirkiye’ye
Tarife Uriin Adh Degeri ($) Ihracati | Ihracatimin
Kodu g ) Pay1 (%)

1509.30 | Natiirel birinci zeytinyag1 586,462 -

0711.20 Gegici olarak konserve edilmis 251,340 i

sebzeler

0709.92 | Diger sebzeler 63,611 :

(taze/sogutulmus)
Diger sebzeler (sirke veya asetik
asitten baska usullerle

2005.70 25,787 -

hazirlanmis veya konserve
edilmig, dondurulmamas)
Sadece zeytinden elde edilen
1510.90 [ diger siv1 yaglar ve bunlarin 3,240 -
diger fraksiyonlari (digerleri)

3. Sektorde Ulkemizden ihracat

3.1

Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati

Tiirkiye’nin 2021-2025 yillar1 arasinda Cin’e yonelik rapor konusu iirtinlerin ihracatinin
seyrinin gosterildigi tabloya asagida yer verilmis olup veriler, Tiirkiye’nin ilgili {irlin grubunda
thracat performansinin son yillarda dalgali ancak genel olarak artis egiliminde oldugunu
gostermektedir. 2021 yilinda yaklasik 212 bin dolar seviyesinde olan toplam ihracat, 2022 ve
2023 yillarinda kademeli bir artigla sirasiyla 718 bin dolar ve 1,3 milyon dolar seviyelerine
yiikselmistir. 2024 yilinda sinirh bir gerileme ile 1,24 milyon dolar seviyesine inen ihracat,
2025 yilinda ise giiclii bir sigrama yaparak 4,6 milyon dolar seviyesine ulagsmistir. Bu artis,
ozellikle belirli iirtin kalemlerinde yogunlasan ihracat performansindan kaynaklanmaktadir.

Gilimriik
Tarife Uriin Ad1 2021 | 2022 2023 2024 2025
Kodu
1509.20 | Natlrel stzma 529,893 | 948,021 | 563,762 | 2,784,304
zeytinyagi
Sadece zeytinden elde
1510.90 | Sdilen diger sivi yaglar 77,173 | 402,780 | 1,300,368
ve  bunlarm  diger
fraksiyonlari (digerleri)
Sebzeler, meyvalar, sert
200190 | Kabuklt meyvalar  ve |0 301|100 043 | 235599 | 233,839 | 332,584
yenilen diger  bitki
parcalari
1509.90 | D1ger  zeytinyagl ve | 3 5., 158,955
zeytinyagi fraksiyonlari
Diger sebzeler (sirke
veya asetik asitten
2005.70 | Paska usullerle 32,954 | 29,465 | 24,769 | 36,532 | 24,159
hazirlanmis veya
konserve edilmis,
dondurulmamis)
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Giimriik
Tarife Uriin Ad1 2021 2022 2023 2024 2025
Kodu

Sadece zeytinden elde
edilen diger siv1 yaglar

1510.10 | ve  bunlarin  diger 6,660
fraksiyonlari (ham prina
yag)

1509.30 | Natiirel birinci 59,016 | 15,262 92
zeytinyagi

Diger sebzeler (sirke
veya asetik  asitten

2004.90 baska usullerle 338
hazirlanmig veya
konserve edilmis,
dondurulmus)
TOPLAM 212,455 718,417 | 1,300,824 | 1,236,913 | 4,607,122

Alt kalemler bazinda incelendiginde, natiirel sizma zeytinyagi (1509.20) ihracatinin
2022 yilindan itibaren artig egilimine girdigi, 2024 yilinda bir diisiis yasansa da 2025 yilinda
yaklagik 2,8 milyon dolar ile en yiiksek seviyesine ulastigi goriilmektedir. Bu durum, sz
konusu iiriin grubunun Tiirkiye’nin ihracatinda lokomotif rol oynadigini ve 2025 yili artisinin
temel stirtikleyicisi oldugunu ortaya koymaktadir.

Benzer sekilde, “sadece zeytinden elde edilen diger sivi yaglar” (1510.90) kaleminde
ozellikle 2023 yilindan itibaren dikkat ¢ekici bir yiikselis yaganmisg, 77 bin dolar seviyesinden
2024’te 402 bin dolara, 2025°te ise 1,3 milyon dolara ¢ikarak giiclii bir biiylime performansi
sergilemistir. Bu egilim, Tiirkiye’nin bu alt segmentte giderek daha rekabetc¢i hale geldigini
gostermektedir.

Islenmis bitkisel iiriinler (2001.90) kaleminde ise daha istikrarl bir seyir séz konusudur.
2021-2025 doneminde dalgali ancak genel olarak artan bir trend gozlenmekte olup, 2025
yilinda 332 bin dolar seviyesine ulagilmistir. Bu iiriin grubunun toplam ihracat i¢erisindeki pay1
siirli olmakla birlikte, diizenli bir pazar varlig1 olusturdugu degerlendirilmektedir.

Diger taraftan, bazi {iriin kalemlerinde ihracatin diizensiz ve diisiik seviyelerde kaldigi
dikkat ¢cekmektedir. Ornegin, diger zeytinyag1 ve fraksiyonlar1 (1509.90) kaleminde yalnizca
2025 yilinda kayda deger bir artis goriiliirken, dnceki yillarda ihracatin oldukg¢a sinirli oldugu
anlasilmaktadir. Benzer sekilde, natiirel birinci zeytinyagi (1509.30) kaleminde 2022 yilinda
59 bin dolar seviyesinde olan ihracatin sonraki yillarda ciddi sekilde gerileyerek 2025 yilinda
yok denecek seviyeye indigi goriilmektedir. Diger islenmis sebze iiriinleri (2005.70) kaleminde
ise, distik hacimli ancak siireklilik arz eden bir ihracat s6z konusudur. Buna karsin,
dondurulmus sebzeler (2004.90) ve ham prina yag1 (1510.10) gibi kalemlerde ihracatin ya ¢ok
siirli oldugu ya da yalnizca son yilda ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu durum, s6z konusu iiriin
gruplarinda pazarin heniiz yeterince gelismedigini veya Tiirkiye’nin bu alanlarda istikrarli bir
ithracat yapisi olusturamadigini gostermektedir.
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4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris

Cin’e zeytin ve zeytinyagi iiriinleri ihra¢ etmek isteyen Tiirk firmalar1 acisindan, ilgili
sirket ve tesislerin (zeytinyagi lretim tesisleri, rafinasyon ve isleme tesisleri, dolum ve
paketleme hatlar1 ile depolama alanlar1) kayit islemleri biliyilk 6nem tasimaktadir. Cin
Giimriikler Genel idaresi (GACC) (General Administration of Customs of China) tarafindan 1
Haziran 2026 tarihinden itibaren uygulamaya konulan 2803 ve halihazirda 1 Ocak 2022
tarihinden beri yiiriiliikte bulunan 249° Sayih diizenlemeler kapsaminda, Cin’e gida
ithracat1 gerceklestirecek tiim firmalarin kayit altina alinmasi zorunlu hale getirilmistir. Bu
diizenlemeler ¢ercevesinde kayit siireci; tiretim altyapisina iliskin teknik bilgiler, liriin kapsami,
gida gilivenligi yoOnetim sistemleri ve risk analizlerini igeren kapsamli bir basvuru
mekanizmasim gerektirmektedir. '°

Zeytin ve zeytinyagi {Uriinleri, Cin tarafindan “yenilebilir yaglar” kategorisinde
degerlendirilmekte olup, kayit islemleri bireysel basvurudan ziyade yetkili iilke otoritesi
araciligiyla  yiiriitilmektedir. Tiirkiye’de bu siireg Tarim ve Orman Bakanhg'
koordinasyonunda gerceklestirilmekte; uygun bulunan firmalar Bakanlik tarafindan General
Administration of Customs of China sistemine toplu olarak bildirilmektedir. Bununla birlikte
firmalarin, China Import Food Enterprise Registration (CIFER)
cifer.singlewindow.cn?? sistemi {izerinden tesis ve Uriin bazli bilgilerini eksiksiz sekilde
girmeleri gerekmektedir. Ayni firma biinyesinde farkli iiriin kategorileri (6rnegin natiirel
sizma, rafine veya prina yagi) bulunmasi durumunda, her bir {iriin grubu icin ayr kayit
gereklilikleri s6z konusu olabilmektedir.

Kayit siirecinde firmalara ait unvan, adres, tesis bilgileri ve kayit numarasi gibi unsurlar,
ozellikle trtinlerin izlenebilirligi agisindan kritik 6neme sahiptir. Bu kapsamda, General
Administration of Customs of China tarafindan verilen kayit numarasinin {iriin ambalajlar
tizerinde yer almasi zorunlu olup, eksik veya hatali beyan durumunda iiriinlerin Cin
glimriigiinden gecisine izin verilmemektedir. Ayrica, ihracatci firmalarin {iriin etiketlerinin Cin
mevzuatina uygun olmasi gerekmekte; bu ¢ercevede basta GB 7718 standardi olmak tiizere
ilgili etiketleme kurallarina uyum saglanmasi zorunludur. Diger taraftan, Cin’deki ithalatg1
firmalarin da sistemde kayitli olmas1 gerekmekte olup, ithalat siireci hem ihracat¢1 hem de
ithalatg1 tarafin uyumuna bagli olarak yiiriitiilmektedir. General Administration of Customs of
China gerektiginde belge incelemesi, uzaktan denetim veya yerinde kontrol mekanizmalari
uygulayabilmekte; bu durum kayit siirecinin yalnizca idari bir prosediir degil, ayn1 zamanda
teknik uygunluk ve gida giivenligi degerlendirmesi niteligi tagidigin1 gostermektedir.

8 Decree of the General Administration of Customs of the People's Republic of China (No. 248) Regulations of
the People's Republic of China on the Registration and Administration of Overseas Manufacturers of Imported
Food Gazette of the State Council [2021] No. 16 Chinese Government Network Giimriik Genel idaresi’nin
(GACC) 248 Sayili Yonetmeligi 1 Haziran 2026 tarihinde yurirlikten kalkmis olup bu tarihten sonra 280 Sayih
Yonetmeligin uygulanacag bildirilmistir. Anilan yonetmelikte bahse konu sektor icin degisiklik olmamustir.

% Decree of the General Administration of Customs of the People's Republic of China (No. 249) Measures of the
People's Republic of China for the Administration of Import and Export Food Safety _State Council Gazette
[2021] No. 18 Chinese Government Network

10 http://english.customs.gov.cn/newsroom/news/248000007/c3bfa0f4-8102-4113-8c86-7b83c6ac978d.

1 Tiirkiye Thracatcilar Meclisi (TIM) ve Tarim ve Orman Bakanlig1 duyurulari (tarimorman.gov.tr)

2 Cin Giimriikler Genel idaresi (GACC) Resmi Web Sitesi: cifer.singlewindow.cn
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http://cifer.singlewindow.cn/
https://www.gov.cn/gongbao/content/2021/content_5616161.htm
https://www.gov.cn/gongbao/content/2021/content_5616161.htm
https://www.gov.cn/gongbao/content/2021/content_5616161.htm
https://www.gov.cn/gongbao/content/2021/content_5621202.htm
https://www.gov.cn/gongbao/content/2021/content_5621202.htm
https://www.gov.cn/gongbao/content/2021/content_5621202.htm
http://english.customs.gov.cn/newsroom/news/248000007/c3bfa0f4-8f02-41f3-8c86-7b83c6ae978d
https://www.tarimorman.gov.tr/GKGM/Haber/922/Cin-Halk-Cumhuriyeti-Yetkilileri-Ile-Ulkemizden-Ihracati-Yapilan-Su-Urunlerine-Iliskin-Degerlendirme-Toplantisi-Yapildi?utm_source=chatgpt.com
http://cifer.singlewindow.cn/

4.1 Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Cin’de ithal zeytin ve zeytinyag: tiiketimi, belirli biiyiik sehirlerde ve eyaletlerde
yogunlasmaktadir. Sanghay, Guangdong, Shandong, Tianjin, Pekin ve Jiangsu gibi biiyiik
sehirler, yiiksek niifus yogunlugu, gelismis lojistik altyapilar1 ve yiiksek gelir seviyeleri gibi
faktorler sayesinde ithal iiriinlere olan talebi artirmaktadir.

2025 Yih Cin'in Eyalet Bazinda Zeytin-Zeytinyagi Ithalat1 (GACO)

Eyalet Adx Dolar Degeri Pay %
Shanghai Province 105,164,776 47.26%
Guangdong Province 35,552,502 15.98%
Shandong Province 21,533,009 9.68%
Tianjin 18,391,167 8.27%
Beijing 11,476,237 5.16%
Jiangsu Province 9,454,527 4.25%
Zhejiang Province 7,310,698 3.29%
Liaoning Province 3,792,196 1.70%
Fujian Province 3,548,776 1.59%
Anhui Province 1,549,957 0.70%
Hubei Province 1,418,696 0.64%
Hebei Province 876,539 0.39%
Xinjiang Uygur Autonomous Region 729,506 0.33%
Henan Province 493,226 0.22%
Heilongjiang Province 444,990 0.20%
Yunnan Province 303,569 0.14%
Sichuan Province 239,088 0.11%
Shaanxi Province 92,311 0.04%
Shanxi Province 70,405 0.03%
Guizhou Province 57,600 0.03%
Hainan Province 10,409 0.00%
Hunan Province 5,836 0.00%
Ningxia Hui Autonomous Region 461 0.00%
Chongqing 203 0.00%
Genel Toplam 222,516,684 100%

Bu kapsamda one ¢ikan ilk 5 eyalet ve sehirleri daha detayli ele alacak olursak;

1. Sanghay Cin’in en biiyiik ticaret ve lojistik merkezi olarak, uluslararasi zeytin ve zeytinyagi
tirtinleri ithalatinda yiiksek bir paya sahiptir. Pek ¢ok yabanci markanin faaliyet gosterdigi ve
biiyiik bir tiiketici kitlesine sahip bir sehir olmasi, Sanghay’1 6nemli bir pazar yapmaktadir.

2.Guangdong Eyaleti (Shenzhen, Guangzhou, Dongguan): Cin’in en biiyiikk dis ticaret
hacmine sahip eyaletlerinden biridir. Shenzhen, uluslararasi ticaretin merkezi olmasinin yani
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sira zeytin ve zeytinyagi Uriinleri ithalati i¢in 6nemli bir pazardir. Guanco ise biiylik i¢ pazar
ve restoran sektorii ile dikkat ¢eker.

3.Shandong Eyaleti (Qingdao): Qingdao, iilkenin en 6nemli denizcilik limanlarindan birine
sahiptir ve zeytin ve zeytinyagi iiriinleri ithalatinda 6ne ¢ikmaktadir.

4.Tianjin: Cin’in kuzeyindeki en biiylik limanlardan biri olup Pekin’e yakin olmasi, bdlgesel
ticaretin gelismesine katki saglamaktadir.

5.Pekin (Beijing): Cin’in bagkenti olan Pekin, giiclii bir i¢ pazar ve yiiksek gelirli tiiketici
kitlesi ile dikkat ¢eker. Liiks restoranlar ve otel sektorii de zeytin ve zeytinyag tirlinleri talep
etmektedir.

4.2 Sektoriin ithalatinda Zorunlu Belgeler

Cin’e zeytin ve zeytinyagi ithalati, iilkenin genel gida giivenligi mevzuati ¢ercevesinde
sik1 sekilde diizenlenmekte olup, ithalat siirecinde hem belge bazli hem de teknik uygunluk
acisindan cesitli yiikiimliiliikler bulunmaktadir.

Bu kapsamda, dncelikle tiriinlerin menseini gosteren mense sahadetnamesi ile ihracatci
iilkenin yetkili otoriteleri tarafindan diizenlenen saghk veya hijyen sertifikasinin ibraz
edilmesi gerekmektedir. S6z konusu sertifika, iirliniin Cin’in gida giivenligi standartlarina
uygun iretildigini ve insan saglig1 agisindan risk tasimadigini teyit etmektedir.

Bunun yani sira, ithal edilen zeytinyagina iliskin analiz raporlarmmin da sunulmasi
zorunludur. Bu raporlarin, 6zellikle asitlik orani, peroksit degeri ve yag asidi kompozisyonu
gibi kalite gostergelerini igermesi ve Cin’de gecerli olan GB 23347 standardina uygunluk
gostermesi beklenmektedir. Standart dis ticaret belgeleri olan ticari fatura, paketleme listesi,
sozlesme ve konsimento gibi evraklar da ithalat islemlerinin ayrilmaz bir parcasini
olusturmaktadir.

Organik zeytinyagi ithalatinda, Cin tarafindan taninan organik sertifikalarin temin
edilmesi gerekmektedir. Bu kapsamda Cin organik sertifikasi ile birlikte, esdegerligi kabul
edilen AB veya ABD organik sertifikalar1 da belirli kosullar altinda gecerli olabilmektedir.

4.3 Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu var midir? Varsa yetkilendirilmis
gozetim sirketleri hangileridir?

Cin'de zeytin ve zeytinyag1 sektoriinde zorunlu bir sevk oncesi inceleme (pre-shipment
inspection — PSI) uygulamas: bulunmamaktadir. GACC tarafindan yayimlanan zorunlu
denetime tabi iriinler listesinde zeytinyagi yer almamaktadir. Bu nedenle, sevk oOncesi
inceleme Cin mevzuati kapsaminda zorunlu olmayip, uygulama ithalat¢1 veya ihracat¢inin
tercihine baglidir. Bu cercevede, Cin'e zeytin ve zeytinyag ihracatinda denetim siirecleri
agirlikli olarak iiriiniin Cin’e girisinden sonra gergeklestirilmektedir. Ancak, ticari riskleri
azaltmak ve kalite giivencesi saglamak amaciyla firmalar tarafindan goniillii sevk oncesi
kontroller yapilabilmektedir. Goniillii olarak hizmet alinabilecek uluslararasi goézetim ve
denetim sirketleri asagida yer almaktadir:

— SGS — www.sgs.com
— Bureau Veritas — www.bureauveritas.com
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— Intertek — www.intertek.com
— COTECNA — www.cotecna.com
— China Certification & Inspection Group (CCIC) — www.ccic.com

4.4 Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

1) SIAL Shanghai 2026

Tarih: 18-20 Mayis 2026
Shanghai New International Expo Center (SNIEC)
Web: https://www.sialchina.com

Asya’nin en biiyiikk ve en 6nemli uluslararas1 gida fuaridir ve Cin zeytinyagi endiistrisinin
yOniinii gdsteren onemli bir ¢anaktir. Gida ve igecek sektorlerinin genis yelpazesini kapsayan
SIAL Shanghai, zeytin ve zeytinyag: iireticileri, ithalatgilar, distribiitorler ve perakendeciler
icin stratejik is baglantilar1 olusturma firsati sunmaktadir.

2) China International Import Expo (CIIE)
Tarih: 5-10 Kasim 2026

National Exhibition and Convention Center (Shanghai)
Web: https://www.ciie.org

Cin’in uluslararasi ithalat fuar1 olarak yiiksek profilli bir platformdur. Uluslararas: {iriin
trendlerini takip etmek, global iireticilerle temas kurmak ve Cin pazarina giris stratejilerini
gelistirmek i¢in gii¢lii bir vitrin saglar. Zeytin ve zeytinyagi sektorii i¢cin hem tiriin tanitimi hem
de pazarlama ag1 olusturma agisindan 6nemli bir firsattir.

3) The 29th FHC Shanghai Global Food Trade Show (FHC B4R E& H/E)
Tarth: 10-12 Kasim 2026

Shanghai New International Expo Centre (SNIEC)
Web: https://www.fhcchina.com

Uluslararas1 gida ve yiyecek-igecek sektorleri arasinda ticari baglantilar kurmak i¢in dnemli
bir platformdur. Zeytin ve zeytinyagi Uriinleri basta olmak {izere global gida firmalarinin Cin
pazarina erisimini hizlandiran 6nemli bir ticaret ve tamitim etkinligidir. FHC serisi 2026
boyunca Guangzhou ve Beijing gibi farkli sehirlerde yinelenen etkinliklerle de stirmektedir
Shanghai disinda Guangzhou ve Beijing gibi metropollerde diizenlenen FHC etkinlikleri,
ozellikle HoReCa (otel, restoran, kafe) segmenti ile yerel ithalat¢ilarin bir araya geldigi yerel
ticaret firsatlar1 saglar.

4) Biofach China / Natural & Organic Products China

Tarih: Genellikle Haziran ayi civarinda (kesin tarth 2026 programinda ilan edilecektir)
Web: https://www.biofach-china.cn

Organik ve dogal iirlinlerin 6ne ¢iktig1 bu fuar, zeytinyag1 gibi saghkli gida segmentleri i¢in

Cin’in 6nde gelen ticaret platformlarindan biridir. Ozellikle organik zeytinyagi ve
fonksiyonel gidalar ile ilgili pazar trendlerini takip etmek isteyen iireticiler i¢in dnemlidir.
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5) Asia Fruit Logistica / China Food & Drinks Fair (CFDF)

Tarihler: 2026 program takvimine gore degisebilir (yillik diizenli etkinlikler)
Web: https://www.asiafruitlogistica.com / https://www.cfdf.org.cn

Zeytin veya zeytin iriinlerini tamamlayan soguk zincirli, taze {iriin ve icecek segmentleri ile
baglant1 saglar. Bu tiir genis kapsamli gida fuarlari, zeytin ve zeytinyag iirlinlerinin ¢apraz
sektor isbirlikleri ve perakende baglantilar i¢in de faydali platformlar sunar.

4.5 Varsa Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlan ile Ilgili Bilgiler

Cin’de zeytin ve zeytinyagi Uriinleri sektorii icin 6zel tasarlanmis veya dogrudan bu
iriinleri hedef alan kamu ihaleleri sinirli ve nadirdir. Cin’de kamu kurumlarinin ve kamuya
acik kuruluslarin ihale duyurulari, merkezi Cin Kamu Alimlar1 Ag (China Government
Procurement Network — CCGP) iizerinden yayimlanmaktadir. Bu platform; kamu alimlari,
mal ve hizmet satin alma islemleri, kamu projeleri ve ¢esitli tedarik ihtiyac¢larma iliskin agik
ihale, rekabetci miizakere ve diger alim yontemlerini kapsamaktadir. Ancak yapilan aramalarda
“zeytin” veya “zeytinyag1” gibi anahtar kelimelerle yayimlanmis spesifik bir kamu ihalesi
kaydina rastlanmamistir; bu da bu dirlinlerin kamu alimlarinda heniliz yaygin olarak
kullanilmadigini géstermektedir.

4.6 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalari
Hakkinda Bilgi

Ulkemiz ile Cin arasindaki ticarete yon veren Anlasmalar ve Protokollere iliskin
tabloya asagida yer verilmis olup Bakanligimizin ilgili bilgilerin yer aldigi internet linki
asagida sunulmustur.

Iki Ulke Arasinda Ticaretin Altyapisini Olusturan Anlasmalar ve Protokoller

. Resmi Gazete
Anlasma Ad1 Imza Tarihi Tarihi ve Sayis
Giimriik Konularinda Karsilikli Idari Yardim ve Isbirligi 19.06.2002/24791
16.04.2002 e
Anlagmast
Yatirimlarin Karsilikli Tesviki ve Korunmasi Anlagmasi 01.10.2020/31261 (Miikerrer)
. o 29.07.2015 SV
(Revize Edilmistir.)
Cifte Vergilendirmenin Onlenmesi Anlagmasi 23.05.1995 30.12.1995/22863
Ekonomik, Sinai ve Teknik Isbirligi Anlasmas1 19.12.1981 16.02.1982/17607
Tirk- Cin Ekonomik, Smai ve Teknik Isbirligi 16.06.1983/18079
. N 19.09.1982 =2
Komisyonu Tutanagi
g;;ﬁlye-(:m 16. Donem KEK Toplantisi Mutabakat 27.09.2009

Tirkiye ile Cin Halk Cumhuriyeti arasinda su anda yiiriirliikte olan bir TTA veya STA
bulunmamaktadir.

Tirkiye’nin Avrupa Birligi ile kurdugu Giimriik Birligi ¢ercevesinde, yalnizca AB’nin

tercihli ticaret anlagmasi yaptig1 lilkelerle benzer anlasmalar yapabilmektedir. Cin ile AB
arasinda boyle bir anlasma olmadigindan, Tiirkiye’nin Cin ile STA veya TTA imzalamasi
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miimkiin degildir. Ulkemiz menseli iiriinler Cin’e “En Cok Gozetilen Ulus” (MFN) statiisii ile
girmektedir.

Cin ile diger iilkeler arasindaki ticaret iliskileri incelendiginde, zeytin ve zeytinyagi
sektorii 6zelinde dogrudan firiin bazli, baglayict ve sektore 6zgii ikili protokollerin smirlt
oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, zeytin ve zeytinyagt iiriinlerini kapsayan diizenlemeler
daha ¢ok genel gida ticareti, tarim {iriinleri ticareti ve cografi isaretlerin korunmasina yonelik
anlagmalar ¢ercevesinde ele alinmaktadir.

Bu kapsamda en 6nemli diizenleme, Cin ile Avrupa Birligi arasinda 2020 yilinda
imzalanan ve 2021 yilinda yiiriirliige giren Cografi Isaretlerin Korunmas: ve isbirligine
fliskin Anlasmadir. S6z konusu anlasma cercevesinde taraflar, karsilikli olarak 100’er cografi
isaretli Uirlinii tanimakta ve koruma altina almaktadir. Avrupa Birligi tarafindan bildirilen
tiriinler arasinda cesitli zeytinyagi ve zeytin {irlinleri de yer almakta olup, bu iirlinler Cin
pazarinda mense adi korumasindan yararlanmaktadir. Bu sayede s6z konusu triinlerin taklit
edilmesi, yaniltici sekilde etiketlenmesi veya haksiz rekabete konu edilmesi engellenmektedir.

Bunun yani sira, Cin’in zeytin ve zeytinyagi ithalatinda uyguladig sistem, iilke bazli
0zel protokollerden ziyade genel gida gilivenligi ve ithalat mevzuatina uyum esasina
dayanmaktadir. Bu cergevede, daha Onceki boliimlerde de belirtildigi lizere, zeytin ve
zeytinyag1 ihracat1 yapmak isteyen lilkelerdeki iiretici ve isleme tesislerinin GACC sistemine
kayith olmast gerekmekte olup, iiriinlerin Cin gida giivenligi standartlarina uygunlugu ve
etiketleme gerekliliklerini karsilamasi beklenmektedir.

Ote yandan, Cin’in farkli iilkelerle imzaladig1 serbest ticaret anlasmalar1 (6rnegin Sili,
Avustralya, Yeni Zelanda gibi iilkelerle) kapsaminda zeytinyagi iriinleri ic¢in giimriik
vergilerinde indirimler veya kolaylastirici ticaret hiikiimleri s6z konusu olabilmektedir. Bu tiir
anlagmalar, 1lgili {tlkelerin zeytinyag1 ihracatinda rekabet avantaji elde etmesine katki
saglamaktadir.

Tirkiye ile Cin arasinda ise zeytin ve zeytinyagi sektoriine 6zgili, diger bazi gida
tirtinlerinde oldugu gibi dogrudan bir veterinerlik, karantina veya {iriin bazli ihracat protokolii
bulunmamaktadir. Tiirkiye’den Cin’e zeytin ve zeytinyagi ihracati, genel gida ithalat mevzuati
cergevesinde yiiriitiilmekte olup, ilgili tirlinlerin Cin standartlarma uygunlugu, firma kayit
siirecleri ve ithalat denetimleri esas alinmaktadir.

4.7 Sektorde Standartlar

Cin’de zeytin ve zeytinyagi sektoriine iligkin teknik diizenlemeler, genel gida gilivenligi
mevzuat1 kapsaminda belirlenmekte olup, liriin kalitesi, giivenligi ve uygunluk degerlendirmesi
cok katmanli ulusal standartlar sistemi ¢ergcevesinde yiiriitiilmektedir.

Bu kapsamda, zeytinyagina iliskin temel kalite ve {iriin standartlar1 arasinda 6zellikle
GB 2716-2018 (Yenilebilir Bitkisel Yaglar Ulusal Gida Giivenligi Standardi) ve zeytinyagina
0zgl teknik gereklilikleri diizenleyen GB/T 23347 (Zeytinyagi ve Zeytin Posasi Yagi
Standardi) one ¢ikmaktadir. S6z konusu standartlar; liriin siniflandirmasi, kalite kriterleri,
analiz yontemleri ve temel giivenlik parametrelerini tanimlamaktadir.
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Ithal zeytinyaginin Cin pazaria girisinde, iiriinlerin asagidaki temel kalite kriterlerini

karsilamasi zorunludur:

o Asitlik seviyesi ve serbest yag asidi orani, {iriiniin kalite sinifin1 ve raf émriinii belirleyen
temel gostergelerdir.

o Peroksit degeri, yagin oksidasyon seviyesini dlgerek iiriiniin tazeligi ve bozulma riskini
ortaya koymaktadir.

e Yag asidi bilesimi (6zellikle oleik asit orami), iiriiniin mensei ve iiretim yOnteminin
dogrulanmasinda 6nemli bir kriterdir.

e Duyusal ve fiziksel-kimyasal analizler, {iriiniin natiirel sizma, rafine veya karisim yag
kategorilerine uygunlugunu belirlemektedir.

Buna ek olarak, {riinlerin iiretim, isleme ve depolama siireglerinin hijyen
gerekliliklerine uygun olmasi gerekmekte olup, organik iirlinler agisindan GB/T 19630
(Organik Uriinler Standardi) gibi ilave sertifikasyon gereklilikleri de séz konusu
olabilmektedir.

Cin’de uygulanan bu standartlar, ithal {riinlerin kalite agisindan siki sekilde
denetlenmesini saglamakta olup, ihracat¢t firmalarin {iretim siireglerinden itibaren bu teknik
gerekliliklere uyum saglamasi zorunludur.

4.8 Sektorde Etiketleme

Cin’e ithal edilen zeytin ve zeytinyagi iriinleri, yerli irlinlerle ayni etiketleme
mevzuatina tabi olup, temel diizenleme GB 7718-2011 (On Paketlenmis Gidalar icin
Etiketleme Genel Kurallar1) standardidir. Ayrica besin degerlerinin beyani i¢in GB 28050-
2011 standardi da uygulanmaktadir.

Bu ¢ercevede, Cin pazarina sunulan {iriinlerin etiketlerinde asagidaki bilgilerin acik,
dogru ve eksiksiz sekilde yer almasi zorunludur:

. Uriin ad1 ve {iriin tipi (6rnegin natiirel sizma zeytinyagi)
. I¢indekiler listesi

. Net miktar (agirlik/hacim)

. Uretim tarihi ve son tiiketim tarihi

. Mense iilke

. Saklama kosullar1

. Uretici firma bilgileri

. Cin’deki ithalat¢1 veya distribiitoriin adi ve adresi

. Gerekli durumlarda besin degerleri tablosu

S6z konusu bilgilerin tamamiin Cince dilinde sunulmasi zorunludur. Ayrica
etiketlerde yer alan beyanlarin dogru, izlenebilir ve yaniltict olmamas: gerekmekte olup,
saglik beyanlar1 konusunda sik1 kisitlamalar uygulanmaktadir.

Etiketleme islemi, Uriinlerin sevkiyat oncesinde iiretici tarafindan yapilabilecegi gibi,
Cin’e giris sonrasi serbest ticaret bolgeleri veya glimriiklii depolarda yeniden etiketleme
yoluyla da gergeklestirilebilmektedir. Ancak firiinlerin piyasaya arzi dncesinde etiketlerin
mevzuata uygunlugu GACC tarafindan denetlenmektedir.
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Mevzuata aykirt etiketleme durumunda iirlinlerin piyasaya arzi engellenebilmekte
veya diizeltme zorunlulugu getirilebilmektedir. Bu nedenle etiketleme siirecinin ihracat
oncesinde titizlikle planlanmasi kritik 6nem tagimaktadir.

4.9 Sektorde Ambalajlama

Cin’de zeytin ve zeytinyagi iirlinlerinin ambalajlanmasina iligkin teknik gereklilikler,
temel olarak GB/T 17374-2024 standardi kapsaminda diizenlenmektedir. Bu standart;
ambalaj malzemeleri, teknik oOzellikler, muayene yoOntemleri ile tasima ve depolama
kosullarin1 kapsamaktadir.

Ambalajlamada kullanilan tiim malzemelerin gida glivenligine uygun olmasi zorunlu
olup, bu kapsamda gida ile temas eden malzemelere iliskin GB 4806 serisi standartlar
uygulanmaktadir. Buna gére cam (GB 4806.5), plastik (GB 4806.7), metal (GB 4806.9) ve
genel gereklilikler (GB 4806.1) ayr1 ayr1 diizenlenmistir.

Uygulamada, zeytinyag1 ambalajinda cam, plastik ve metal bazli ¢éziimler yaygin
olarak kullanilmakta; plastik ambalajlarda genellikle PET ve PE, kapak sistemlerinde ise PP
gibi malzemeler tercih edilmektedir. Metal ambalajlarda ise yag ile temas eden yiizeylerin
uygun kaplama malzemeleri ile korunmasi gerekmektedir.

Ambalaj kaplarmin tasarimi, irliniin kalite ve giivenligini koruyacak sekilde
yapilmalr; sizdirmazlik, mekanik dayaniklilik ve 1s1k gecirgenligi gibi faktorler dikkate
almmalidir. Ozellikle zeytinyaginin oksidasyona duyarl1 yapisi nedeniyle, uygulamada koyu
renkli siseler, 151k gecirmeyen ambalajlar ve gerektiginde azot dolgulu sistemler tercih
edilmektedir.

Ambalaj kaplarmin teknik 6zellikleri kapsaminda, dolum sonrasi ambalaj igerisinde
birakilan bosluk (headspace) miktarinin kontrol altinda tutulmasi gerekmekte olup, bu alanin
fazla olmasi oksidasyon riskini artirabilmektedir. Bu nedenle dolum miktar1 ile ambalaj
kapasitesi arasindaki farkin teknik olarak optimize edilmesi 6nem tasimaktadir.

Biiyiik hacimli ambalajlarda (6rnegin ¢elik variller), liretici bilgileri ve iiretim tarihi
gibi unsurlarin ambalaj lizerinde kalic1 sekilde isaretlenmesi ve parti bazli izlenebilirligin
saglanmasi gerekmektedir.

Ambalajlarin  giivenligi ve dayanikliligi cesitli testlerle dogrulanmaktadir. Bu
kapsamda diisme testleri (GB/T 4857.3), istifleme testleri (GB/T 4857.5) ve sizdirmazlik
testleri (GB/T 17344) uygulanmakta; ambalajlarin tagima ve depolama siire¢lerinde {iriin
kalitesini koruyacak performansi gostermesi beklenmektedir.

Ambalaj tasariminda ayrica kullanim kolaylig, lojistik verimlilik ve raf sergileme

uygunlugu dikkate alinmakta; Cin’de ¢evre politikalar1 dogrultusunda hafifletilmis ambalaj
(lightweight packaging) ve siirdiiriilebilir malzeme kullanimi tesvik edilmektedir.

21



Olivoily
=

[ﬂ)umt:ri " ]
e ———

RTINS BTz %k
B JHHEG /R

1 RANwyg
- LLITY
: I—umuvn':

:,"l St

410  Lojistik

Zeytin ve zeytinyagi turlinlerinin uluslararasi ticaretinde lojistik siiregler, {iriin
kalitesinin korunmasi agisindan kritik 6neme sahiptir. Bu kapsamda, tasima ve depolama
stirecinde tirlinlerin giines 15181, yiiksek sicaklik, nem ve fiziksel darbelere karsi korunmasi;
serin, kuru ve dogrudan 1siktan uzak ortamlarda muhafaza edilmesi gerekmektedir. Ayrica
iriinlerin toksik veya zararli maddelerle birlikte depolanmamasi zorunludur.

Zeytinyag1 tasimaciliginda en yaygin yontem denizyolu tasimaciligidir. Uygun
ambalajlama ve sicaklik kontrolii saglandiginda, zeytinyagi uzun mesafelerde kalite kaybi
yasamadan tasinabilmektedir. Uriinler genellikle cam siseler, teneke ambalajlar veya biiyiik
hacimli metal variller icerisinde sevk edilmekte; dis ambalaj olarak karton koliler ve paletli
yiikleme sistemleri kullanilmaktadir. Ozellikle uzun mesafeli tasimacilikta sicaklik
dalgalanmalarinin  Onlenmesi amaciyla {irlinlerin serin ve gilines 1s18indan korunmus
ortamlarda taginmasi 6nem tagimaktadir.

Zeytinyag1 tasimaciliginda soguk zincir zorunlu olmamakla birlikte, 6zellikle natiirel
sizma zeytinyaglarinda kaliteyi korumak amaciyla kontrollii sicaklik kosullar1 tercih
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edilmektedir. Bu cercevede tasima ve depolama sirasinda sicakligin genellikle 15-20 °C
araliginda tutulmasi 6nerilmektedir.

Hava tasimaciligi, yiiksek kaliteli ve premium segmentteki tiriinlerin hizli bir sekilde
pazara ulastirilmasit amaciyla kullanilan alternatif bir yontemdir. Bu yontem, iirliniin
oksidasyon riskini azaltmakta ve raf kalitesini korumaktadir. Ancak yiiksek maliyetleri
nedeniyle genellikle diisiik hacimli ve yiiksek katma degerli iiriinler i¢in tercih edilmektedir.

Multimodal tagimacilik yontemleri de sektorde giderek yayginlasmaktadir. Bu
kapsamda denizyolu, demiryolu ve karayolu tagimacilig1 birlikte kullanilarak maliyetlerin
optimize edilmesi ve teslim siirelerinin kisaltilmas1 hedeflenmektedir. Ozellikle Avrupa-Asya
demiryolu baglantilari, alternatif bir lojistik ¢6ziim olarak 6nem kazanmaktadir.

Tiirkiye’den Cin’e yapilan ihracatta, kiiciik ve orta Olcekli isletmeler tarafindan
denizyolu parsiyel tasimacihigi (LCL) siklikla tercih edilmektedir. Bu yontemde farkli
ihracat¢ilara ait yiikler tek bir konteyner igerisinde birlestirilerek maliyet avantaji
saglanmaktadir. Ancak bu yontemin transit siiresi daha uzun olup, Tiirkiye-Cin hattinda
denizyolu tasimacili§i ortalama 25-35 giin siirmektedir. Bu nedenle iiriinlerin uygun
ambalajlama ve depolama kosullari ile sevk edilmesi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Cin, gelismis liman altyapist ve lojistik ag1 ile kiiresel ticarette 6nemli bir merkez
konumundadir. Baglica limanlar arasinda Shanghai, Ningbo-Zhoushan, Shenzhen,
Qingdao ve Guangzhou limanlar1 6ne ¢ikmaktadir. Ulkede lojistik hizmet kalitesini gdsteren
Lojistik Performans Endeksi (LPI) degeri son yillarda artis gostermis olup, bu durum Cin’in
tagimacilik altyapisinin gelismisligini ortaya koymaktadir.

Cin’de faaliyet gosteren baglica lojistik firmalar1 arasinda China COSCO Shipping,
Sinotrans Limited, SF Holding ve Xiamen Xiangyu Group yer almaktadir. Tirkiye ile Cin
arasindaki tasimacilikta ise uluslararasi lojistik firmalar1 ve hava yolu tasimacilig
saglayicilar aktif rol oynamaktadir.

Tiirkiye ile Cin arasindaki tagimacilikta en yaygin giizergah Siiveys Kanali lizerinden
gerceklesen denizyolu rotasidir. Alternatif olarak, kiiresel risklere bagli olarak Afrika’nin
giineyinden gecen Cape of Good Hope rotas1 kullanilabilmekte; ayrica demiryolu hatlar1 da
alternatif tasima secenekleri arasinda yer almaktadir.

Tasima maliyetleri tercih edilen yonteme gore degisiklik gostermektedir. Hava
tasimaciliginda maliyetler kilogram basina ortalama 4—7 ABD dolar arasinda degisirken,
denizyolu tasimaciliginda 20 feet konteyner i¢in yaklasik 1.500-3.000 ABD dolari, 40 feet
konteyner i¢in ise 2.500—4.500 ABD dolar1 araliginda fiyatlandirma yapilmaktadir. Parsiyel
tagimacilikta ise metrekiip basina ortalama 50-100 ABD dolari seviyelerinde maliyetler s6z
konusu olabilmektedir.

Sonug olarak, zeytin ve zeytinyagi iriinlerinin Tiirkiye’den Cin’e taginmasinda
denizyolu ve parsiyel konteyner tasimaciligi maliyet etkin ve yaygin ¢oziimler olarak one
cikmaktadir. Bununla birlikte iiriin kalitesinin korunmasi agisindan uygun ambalajlama,
sicaklik kontrolii ve dogru depolama kosullarinin saglanmasi kritik 6nem tagimaktadir.
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4.11 Dagitim Kanallan

Zeytin ve zeytinyagi sektoriinde dagitim kanallari, geleneksel ticaret yapilar ile
modern ve dijitallesmis modellerin birlikte kullanildig1 ¢ok katmanli bir yap1 arz etmektedir.
Geleneksel dagitim kanallarinda tireticiler genellikle ithalat¢ilar, toptancilar veya distribiitorler
aracilifiyla hedef pazara girig yapmakta; bu aktorler vasitasiyla iiriinler siipermarketler, yerel
perakendeciler ve zincir magazalar iizerinden nihai tiiketiciye ulastirilmaktadir. Bu model,
Ozellikle hacim bazl ticaretin yaygin oldugu ve pazara giriste yerel bilgiye ihtiya¢ duyulan
durumlarda 6nemini korumaktadir.

Bunun yani sira, belirli bolgelerde faaliyet gosteren acente ve distribiitdrler araciligiyla
yiriitiilen yapi, lojistik, pazarlama ve satig faaliyetlerinin yerellestirilmesine imkan tanimakta
ve Ozellikle Cin gibi karmasik pazarlarda etkin bir yontem olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ayrica, otel,
restoran ve gida isleme sektoriinii kapsayan HoReCa kanali iizerinden gerceklestirilen
dogrudan satiglar da zeytinyagi ticaretinde dnemli bir yer tutmakta; bu modelde biiyiik hacimli
alimlar, standart kalite ve tedarik siirekliligi 6n plana ¢ikmaktadir.

Modern dagitim kanallarinda ise iireticilerin perakende zincirleri ile dogrudan is birligi
kurdugu ve araci sayisini azaltti1 yapilar yaygmlasmaktadir. Ozellikle yiiksek segmentte
faaliyet gosteren siipermarket zincirleri, dogrudan firetici ile c¢alisarak iirlin kalitesi ve
izlenebilirlik lizerinde daha fazla kontrol saglamaktadir. Bunun yani sira, iireticiden dogrudan
tilketiciye (D2C) satis modeli, markalarin kendi e-ticaret siteleri, uluslararasi platformlar ve
sosyal medya kanallar1 iizerinden satis yapmasina olanak tanimakta; bu sayede marka kontrolii,
karhlik ve tiiketici verisi yonetimi agisindan avantaj saglamaktadir.

Son donemde One ¢ikan egilimler arasinda sinir 6tesi e-ticaret uygulamalari ve igerik
temelli satis modelleri dikkat ¢ekmektedir. Uluslararas1 platformlar araciligiyla dogrudan
tiikketiciye ulasilabilmekte; sosyal medya ve igerik iireticileri araciligiyla yonlendirilen trafik
sayesinde satiglar desteklenmektedir. Ayrica, siirdiiriilebilirlik ve c¢evre dostu iiretim
sertifikalarina sahip iirtinlerin 6zel platformlar ve nis dagitim kanallar1 iizerinden pazarlanmasi
da giderek 6nem kazanmaktadir.

4.12 E-Ticaret

4.12.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Cin’de e-ticaret, en hizl1 biiyliyen satis kanallarindan biri olarak 6ne ¢ikmakta olup,
2025 yili itibartyla ¢evrimici perakende satiglarin yaklasik 15,97 trilyon yuana ulastigi ve yillik
bazda %8,6 oraninda artis gosterdigi goriilmektedir. Bu biiyiime, Cin’in kiiresel dlgekte en
biiyiik e-ticaret pazart konumunu korudugunu ortaya koymaktadir. Ayn1 donemde ¢evrimigi
fiziksel {riin satiglarinin 13 trilyon yuanm1 agmasi ve toplam perakende satiglar icerisindeki
payinin artmaya devam etmesi, dijital kanallarin tiiketim tizerindeki belirleyici roliinii
giiclendirmektedir.

Gida ve igecek sektorii 6zelinde e-ticaret, hem taze hem de islenmis iiriinlerin satisinda
giderek daha dnemli bir kanal haline gelmektedir. Ithal {iriinlerin e-ticaret igerisindeki payinin
yuksek oldugu ve tiiketicilerin 6zellikle kalite, giivenilirlik ve menge bilgisine dnem verdigi
goriilmektedir. Bu egilimin zeytin ve zeytinyag iirlinleri i¢in de gegerli oldugu; 6zellikle ithal
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ve premium segment lrlinlerin e-ticaret platformlar1 iizerinden daha kolay
konumlandirilabildigi degerlendirilmektedir.

Cin’de e-ticaret ekosistemi, farkli tiiketici segmentlerine hitap eden c¢esitli
platformlardan olusmaktadir. Genis kitlelere hitap eden entegre platformlar arasinda Tmall ve
Taobao 6ne ¢ikmakta olup, 6zellikle Tmall International lizerinden ithal zeytinyag1 markalari
Cin pazarina dogrudan erisim saglayabilmektedir. Benzer sekilde JD.com ve JD Worldwide,
gliclii lojistik altyapilar1 ve hizli teslimat kabiliyetleri ile kalite odakli tiiketicilere hitap
etmektedir. Fiyat hassasiyeti yiiksek tiiketicilere yonelik olarak Pinduoduo platformu 6ne
¢ikmaktadir.

Taze gida ve premium iiriin segmentinde ise Hema, Dingdong Maicai ve Meituan
gibi platformlar 6nemli rol oynamaktadir. Bu platformlar, “New Retail” (Yeni Perakende)
modeli cercevesinde c¢evrimi¢i ve cevrimdist satis kanallarin1 entegre etmekte; fiziksel
magazalar ile dijital altyapry1 birlestirerek tiiketicilere hizli ve gilivenilir aligveris deneyimi
sunmaktadir. Ozellikle Hema magazalarinda tiiketiciler iiriinlerin mensei, besin degerleri ve
fiyat bilgilerine dijital olarak erisebilmekte ve siparislerini kisa siire igerisinde teslim
alabilmektedir.

Son yillarda hizli biiyiime gdsteren bir diger alan ise igerik ve sosyal medya temelli e-
ticaret platformlaridir. Xiaohongshu tizerinden kullanici deneyimleri ve liriin Onerileri
paylasilirken, Douyin canli yayimnlar araciligiyla dogrudan satis yapilabilmektedir. WeChat
ekosistemi ise mini programlar ve topluluk bazli satis modelleri ile markalara alternatif bir
dagitim ve pazarlama kanali sunmaktadir. Bu yapi, ozellikle zeytinyagi gibi tiiketiciye
kullanim bi¢iminin anlatilmasi gereken iirtinlerde etkili bir tanitim imkan1 saglamaktadir.

Sinir Gtesi e-ticaret alaninda ise Kaola ve Yangmatou gibi platformlar ithal {irtinlerin
tiikketiciye ulastirilmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Bu platformlar, 6zellikle mense garantisi
ve hizli teslimat avantajlari sayesinde premium ithal iirlinler icin tercih edilmektedir.

4.12.2  Ozel Giinler- Bayramlar

Cin’de y1l boyunca gerceklesen ¢esitli 6zel giinler ve bayramlar, tiiketici harcamalarin
onemli 6l¢iide etkilemekte; 6zellikle gida ve icecek sektoriinde belirli {irlin gruplaria yonelik
talep artiglar1 yaratmaktadir. Zeytin ve zeytinyagi gibi saglikli ve ithal gida iiriinleri de bu
donemlerde artan tiiketim egilimlerinden dogrudan etkilenmektedir.

Cin Yeni Yili (Bahar Festivali), lilkenin en biiytik tatili olup, ailelerin bir araya geldigi
bu donemde hediyelesme kiiltiirii 6n plana ¢ikmaktadir. Bu kapsamda, premium segmentte yer
alan ithal zeytinyaglari, 6zellikle sik ambalajli ve hediye seti formatindaki tirlinler yliksek talep
gormektedir. Saglikli yasam bilincinin artmasiyla birlikte zeytinyagi, geleneksel yemeklik
yaglara alternatif olarak da tercih edilmeye baslamaktadir.

Sonbahar Ortasi Festivali ve Ulusal Giin Tatili (Altin Hafta) donemlerinde de
benzer sekilde hediyelik gida iiriinleri ve premium ithal {iriinler 6ne c¢ikmaktadir. Bu
donemlerde ozellikle “saglikli yasam” temali hediye paketleri icerisinde zeytinyagina yer
verildigi gézlemlenmektedir.
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E-ticaretin en hareketli oldugu Bekarlar Giinii (11.11) ve Cift On Iki (12.12) gibi
bliyiik aligveris festivalleri, zeytinyagi ve zeytin tiriinlerinin online satisinda 6nemli sigramalar
yaratmaktadir. Bu donemlerde 6zellikle indirimli kampanyalar, paket satislar ve ¢oklu alim
teklifleri 6ne ¢ikmakta; ithal zeytinyagi markalar1 goriiniirliiklerini artirmak i¢in yogun dijital
pazarlama faaliyetleri yliriitmektedir.

Kadinlar Giinii ve Cocuk Bayram (1 Haziran) gibi 6zel giinlerde ise saglikli ve
fonksiyonel gidalara olan talep artmaktadir. Bu ¢er¢cevede, zeytinyaginin kalp sagligina katkist,
dogal ve katkisiz yapisi gibi 6zellikleri 6n plana ¢ikarilarak pazarlama yapilmaktadir.

Ejderha Teknesi Festivali ve Fener Festivali gibi kiiltiirel bayramlarda geleneksel
yemekler 6n planda olmakla birlikte, 6zellikle sehirli ve orta-iist gelir grubuna sahip tiiketiciler
arasinda zeytinyaginin alternatif pisirme yagi olarak kullanimi artis géstermektedir.

Qixi Festivali (Cin Sevgililer Giinii) doneminde ise restoranlar ve 0zel yemek
konseptleri kapsaminda Akdeniz mutfagina olan ilginin artmasiyla birlikte, zeytinyagi bazl
yemekler ve premium {iriinler 6ne ¢ikmaktadir. Bu donemde zeytinyagi, romantik yemek
setleri ve saglikli yasam temali hediye se¢enekleri igerisinde yer alabilmektedir.

Bunlara ek olarak, son yillarda Cin’de hizla yiikselen “saglikli yasam” ve “fitness
beslenmesi” trendleri dogrultusunda, yil boyunca belirli kampanya donemlerinde (6rnegin
bahar aylarinda detoks ve saglikli beslenme temali kampanyalar) zeytinyag tiiketiminde artis
gbzlemlenmektedir. Ayrica e-ticaret platformlarinda diizenlenen “import food festival” ve
“healthy lifestyle week™ gibi tematik kampanyalar da zeytinyag1 satiglarin1 destekleyen 6nemli
donemler arasinda yer almaktadir.

Tiim bu donemler, Tirkiye’den Cin’e zeytin ve zeytinyag: ihra¢ eden firmalar icin
onemli ticari firsatlar sunmakta olup, pazarlama, fiyatlandirma, {iriin konumlandirma ve stok
planlamas: stratejilerinin bu takvim dogrultusunda kurgulanmasi biiyiik avantaj saglamaktadir.

4.12.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar

Cin’de zeytin ve zeytinyagi iriinlerinin tanitiminda sosyal medya platformlari,
tiikketiciye erisim ve marka konumlandirmasi agisindan kritik bir rol oynamaktadir. Bu
platformlar, yalnizca goriiniirliik saglamakla kalmayip, ayn1 zamanda tiiketici egitimi, gliven
olusturma ve satin alma kararin1 yonlendirme islevlerini de iistlenmektedir.

WeChat, hem bireysel hem kurumsal kullanim agisindan kapsamli bir ekosistem
sunmakta; markalarin resmi hesaplar, mini programlar ve kapali kullanic1 gruplar1 araciliiyla
dogrudan tiiketiciyle iletisim kurmasina imkan tanimaktadir. Ozellikle iiriiniin mensei, kalite
ozellikleri ve kullanim alanlarina iliskin bilgilendirici i¢erikler, bu platformda giiven olusturma
agisindan 6nem tagimaktadir.

Weibo, genis kitlelere hizl1 erisim saglayan yapist ile marka bilinirligi olusturma ve
kampanya duyurulart agisindan etkili bir aragtir. Influencer is birlikleri ve viral igerikler

araciligiyla tirtinlerin kisa siirede yaygin goriiniirliikk kazanmas1 miimkiin olmaktadir.

Xiaohongshu, 6zellikle geng ve kadin tiiketicilere hitap eden, kullanici deneyimi ve
irlin incelemelerinin 6n planda oldugu bir platformdur. Zeytinyag1 6zelinde tarifler, saglikli
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yasam icerikleri ve kullanim 6nerileri gorsel agirlikli paylasimlarla desteklenerek tiiketici ilgisi
artirilmaktadir.

Kisa video ve canli yayin temelli platformlar da sektorde giderek daha belirleyici hale
gelmistir. Bu kapsamda Douyin, icerik pazarlamasi ile dogrudan satisin birlestigi baslica kanal
olarak 6ne ¢ikmakta; marka hesaplar1 ve KOL is birlikleri araciligiyla {iriinlerin tanitimi ve
satisa donilisiimii eszamanli olarak gerceklestirilmektedir. Benzer sekilde, Kuaishou 6zellikle
daha genis yas gruplarina ulasarak ev i¢i tiiketim kararlar1 tizerinde etkili olmaktadir.

Bu ¢er¢evede, Cin pazarinda basarili bir sosyal medya stratejisi olusturabilmek i¢in
platform bazl farklilasan igerik stratejilerinin gelistirilmesi, kullanici etkilesiminin artirilmasi
ve giivenilirlik olusturan profesyonel igeriklerin 6n plana ¢ikarilmasi gerekmektedir. Sosyal
medya tizerinden olusturulan talebin satisa doniisiim mekanizmalar1 ise raporun ilgili e-ticaret
boliimlerinde detayli olarak ele alinmaktadir.

4.12.4 E-Ticaretteki Giumriik Vergileri ve Muafiyetleri

2025 yili itibartyla Cin’in sinir 6tesi e-ticaret (Cross-Border E-Commerce — CBEC)
modeli kapsaminda uyguladig1 vergi politikalari, geleneksel ithalat prosediirlerinden farkl
olarak ticareti tesvik edici ve tiiketici dostu bir yap1 sunmaktadir. Bu sistem, hem bireysel
tiiketicilerin yurt disindan {iriin temin etmesini kolaylastirmakta hem de uluslararast markalarin
Cin pazarma daha hizli ve diisiik maliyetle girisine imkan saglamaktadir.

CBEC kapsaminda gerceklestirilen ithalat islemlerinde, belirli limitler dahilinde
glimriik vergisi uygulanmamakta olup, yalnizca katma deger vergisi (KDV) ve varsa tiiketim
vergisi indirimli oranlar iizerinden tahsil edilmektedir. Mevcut diizenlemelere gore, tek bir
islem i¢in iist limit 5.000 RMB, kisi basina yillik toplam limit ise 26.000 RMB olarak
belirlenmigstir. Bu limitlerin asilmasi1 durumunda ise iirlinler genel ticaret rejimine tabi
tutulmakta ve standart ithalat vergileri uygulanmaktadir.

Genel ithalat rejimi kapsaminda zeytin ve zeytinyagi Uriinlerinde uygulanan MFN (En
Cok Kayrilan Ulke) vergi oranlart iiriin tiiriine gore degisiklik gostermektedir. Taze veya
kurutulmus zeytinlerde bu oranlar genellikle %10-15 arah@inda yer alirken, salamura
zeytinlerde yaklasik %S seviyesine diigebilmektedir. Zeytinyaginda ise natiirel ve rafine
tirtinlere bagl olarak %10-15 araliginda giimriik vergisi uygulanmaktadir.

CBEC sistemi kapsaminda uygulanan vergi avantajlari, 6zellikle kiigiik ve orta 6lgekli
ithracatcilar agisindan onemli firsatlar sunmaktadir. Bu model sayesinde firmalar, geleneksel
ithalat siireclerine kiyasla daha diisiik maliyetle ve daha hizli sekilde Cin pazarina
erisebilmekte; ayni1 zamanda tiiketiciler daha genis {iriin ¢esitliligine daha uygun fiyatlarla
ulasabilmektedir. Bu gercevede, e-ticaret kanali {izerinden gerceklestirilen satiglar, zeytin ve
zeytinyagi gibi ithal tirlinlerde pazara giris stratejisinin 6nemli bir bileseni haline gelmektedir.

4.12.5 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Cin’de zeytin ve zeytinyag {irlinlerinin e-ticaret yoluyla satisi, genel e-ticaret mevzuati
ile gida giivenligi odakli 6zel diizenlemelerin birlikte uygulanmasini gerektiren ¢cok katmanli
bir hukuki ¢ergeveye tabidir. Bu kapsamda, 1 Ocak 2019 tarihinde yiirtirliige giren Cin Halk
Cumhuriyeti E-Ticaret Kanunu, e-ticaret faaliyetlerinin temel esaslarini belirlemekte;
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platform isletmecileri ile saticilarin hak ve ylkiimliliiklerini, sézlesme siireclerini ve
uyusmazlik ¢6zim mekanizmalarini diizenlemektedir.

Gida iirlinlerinin ¢evrimigi satis1 bakimindan ise, 20 Mayis 2026 tarihinde yiiriirliige
giren ve Devlet Piyasa Denetim ve YoOnetim Genel Miidiirliigii tarafindan yayimlanan “Ag
Uzerinden Gida Satis Isletmecilerinin Gida Giivenligi Ana Sorumlulugunu Yerine
Getirmesine Iliskin Denetim ve Yonetim Hiikiimleri” (Emir No. 124) sektore 6zgii temel
diizenleme niteligindedir. S6z konusu diizenleme ile e-ticaret platformlar1 ve saticilarin gida
giivenligi konusundaki sorumluluklari agik sekilde tanimlanmastir.

Anilan mevzuat uyarinca, e-ticaret platformlarinin gida giivenligi yonetim sistemi
kurmasi, bu alanda sorumlu personel istihdam etmesi ve platformda faaliyet gdsteren saticilarin
kimlik ve lisans bilgilerini dogrulamasi zorunludur. Ayrica platformlarin risk kontrol
mekanizmalar1 olusturmasi, gida giivenligi ihlallerine kars1 hizli miidahale etmesi ve gerekli
durumlarda yetkili otoritelerle koordinasyon saglamasi gerekmektedir.

Platform biinyesinde faaliyet gosteren saticilar ise iirlinlere iliskin mensei, igerik, etiket
ve kullanim bilgilerini dogru ve eksiksiz sekilde sunmakla yiikiimliidiir. Uriin tanittmlarinda
yaniltici veya dogrulanmamis saglik beyanlarinin kullanilmasi yasaklanmis olup, 6zellikle
zeytinyagi gibi saglik odakli iiriinlerde tedavi edici etki ima eden ifadeler mevzuata aykiri kabul
edilmektedir. Ayrica, 6zel depolama ve tasima kosullar1 gerektiren tirlinlerde lojistik siireglerin
gida giivenligi standartlarina uygun sekilde yiiriitiilmesi zorunludur.

Sinir 6tesi e-ticaret (CBEC) kapsaminda faaliyet gosterecek firmalar agisindan bir diger
onemli husus, iirtinlerin Cin tarafindan belirlenen “pozitif liste” kapsaminda yer almasidir. Bu
listeye dahil olmayan iriinler CBEC avantajlarindan yararlanamamakta ve genel ithalat
mevzuatina tabi tutulmaktadir.

Zeytin ve zeytinyagi {rlinleri, Cin’in smir otesi e-ticaret (CBEC) kapsaminda
yayimlanan pozitif listede yer almakta olup, belirlenen islem ve yillik limitler dahilinde
basitlestirilmis giimriik prosediirleri ve vergi avantajlarindan yararlanabilmektedir. Ancak,
ilgili tirlinlerin pozitif listede tanimlanan Giimriik Tarife Pozisyonlar1 (GTP) kodlar1 ve iiriin
ozellikleri ile tam uyumlu olmas1 gerekmektedir. Aksi durumda iirlinler genel ithalat rejimine
tabi tutulmaktadir.

Bu kapsamda 6ne ¢ikan baslica GTP kodlar1 asagida yer almaktadir:

Uriin Grubu GTP Kodu Aciklama
Zeytinyagi 1509 Natiirel ve rafine zeytinyaglari
Taze zeytin 0709 Taze veya sogutulmus zeytin
Kurutulmus zeytin 0712 Kurutulmus zeytin
Islenmis zeytin 2005 Salamura veya iglenmis zeytin

Bu {irlin gruplari, Cin’de e-ticaret yoluyla dogrudan tiiketiciye sunulabilmekte olup,
ozellikle ithal ve premium segmentte dnemli bir satis kanali olusturmaktadir. Bununla birlikte,
tirtiniin islenme sekli, bilesimi ve etiketleme 6zelliklerinin ilgili mevzuat ve liste tanimlariyla
uyumlu olmasi, CBEC avantajlarindan yararlanilabilmesi agisindan kritik 6nem tagimaktadir
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E-ticaret faaliyetleri yalnizca tiiketiciye dogrudan satigla smirli olmayip, B2B
platformlar araciligiyla da yiiriitiilebilmektedir. Bu platformlar, firmalara iiriinlerini sergileme,
is ortaklariyla iletisim kurma ve lojistik siiregleri yonetme imkani sunarak pazara giris siirecini
kolaylastirmaktadir.

4.12.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

Zeytin ve zeytinyagi iirlinlerinin e-ticaret yoluyla dagitim, {iriin kalitesinin korunmasi
ve tiiketiciye zamaninda ulastirilmast agisindan kritik 6neme sahiptir. Bu kapsamda e-ticaret
lojistigi; iirlinlerin depolanmasi, siparislerin hazirlanmasi ve paketlenmesi, sevkiyat ve son
teslimat siireglerini kapsayan biitlinciil bir yap1 sunmaktadir. Siparis karsilama (fulfillment)
hizmetleri, 6zellikle ¢cok kanalli satis yapan firmalar i¢in operasyonel verimliligi artirmakta ve
teslimat siirelerini kisaltmaktadir.

Depolama asamasinda zeytinyaginin serin ve isiktan uzak ortamlarda muhafaza
edilmesi gerekmekte olup, ideal saklama kosullar1 genellikle 15-20°C arahginda
tanimlanmaktadir. Bu dogrultuda, biiylik e-ticaret ve lojistik operatorleri, sabit sicaklik
kontrollii depolama alanlar1 sunmaktadir. Yiiksek kaliteli iiriinlerde oksidasyonu onlemek
amactyla koyu renkli siseler, 151k gecirmeyen ambalajlar ve gelismis paketleme ¢oziimleri
kullanilmaktadir. Zeytin iiriinleri agisindan ise iiriiniin tiirline bagh olarak (taze, salamura veya
islenmis) soguk zincir ya da kontrollii ortam depolama ¢dziimleri uygulanmaktadir.

Dagitim siireclerinde, dayanikli zeytinyag: iirlinleri i¢in oda sicakliginda tagimacilik
yaygin olmakla birlikte, premium ve sofuk sikim {iriinlerde kaliteyi korumak amaciyla
kontrollii sicaklikta tasimacilik tercih edilmektedir. Taze veya islenmis zeytin {iriinlerinde ise
soguk zincir lojistigi onem kazanmakta ve genellikle 0—4°C arahiginda dagitim yapilmaktadir.
Bu ¢ergevede, hizli teslimat modelleri ve sehir i¢ci dagitim aglar, tiiketici beklentilerini
karsilamak acisindan giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir.

Siir Otesi e-ticaret kapsaminda, “bonded warehouse” (giimriiklii depo) modeli
yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu modelde iirtinler 6nceden Cin’deki giimriiklii depolara sevk
edilmekte ve siparis sonrasi hizli bir sekilde nihai tiiketiciye ulastirilmaktadir. Bu sayede hem
teslimat siireleri kisaltilmakta hem de giimriik islemleri optimize edilmektedir.

Cin’de e-ticaret lojistigi alaninda faaliyet gosteren baslica firmalar arasinda SF
Express, China Post, DHL, YTO Express ve STO Express yer almaktadir. Bu firmalar hem
yurti¢ci hem de uluslararasi tagimacilikta farkli hiz ve maliyet secenekleri sunarak e-ticaret
operasyonlarmin etkinligini artirmaktadir.

Ayrica JD Logistics ve Cainiao gibi entegre platform lojistik ¢oziimleri, depolama,
dagitim ve teslimat siireclerini tek bir sistem altinda birlestirerek 6zellikle biiyiik Slgekli e-
ticaret operasyonlarinda avantaj saglamaktadir. Son yillarda gelisen bir diger 6nemli egilim ise
on depolama (front warehouse) ve anlik teslimat modelleridir. Bu modelde iirlinler sehir
icindeki kii¢lik depolarda konumlandirilmakta ve siparis sonrasi ¢ok kisa siire icerisinde (30-
60 dakika) tiiketiciye ulastirilabilmektedir. Bu yapi, 6zellikle biiyiik sehirlerde hizli tiikketim
tirlinlerinin satisinda rekabet avantaji saglamaktadir.
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4.13 Tanitim ve Pazarlama

Zeytin ve zeytinyag: sektoriinde Cin pazar1 6zelinde gelistirilen tanitim ve pazarlama
stratejileri incelendiginde, son yillarda geleneksel yaklagimlarin Otesine gecen, tiiketici
davraniglarin1 ve yerel mutfak aligkanliklarini merkeze alan yenilik¢i modellerin 6ne ¢iktigi
goriilmektedir. Bu kapsamda, kanal bazli {iriin gelistirme, restoran is birlikleri, egitim temelli
pazarlama faaliyetleri ve yerli markalarin farklilasma stratejileri dikkat cekmektedir.

Oncelikle, “iiriin ortak yaratimi” olarak adlandirilabilecek kanal odakli modelin
sektorde giderek yayginlastig1 anlasiimaktadir. Ispanyol zeytinyagi markasi Borges ile Cinli
perakende platformu Hema arasindaki is birligi bu yaklasimin 6nemli bir Ornegini
olusturmaktadir. Geleneksel olarak zeytinyaginin diisiik duman noktasi nedeniyle Cin
mutfagindaki yiiksek 1sida pisirme tekniklerine uygun olmadigi yoniindeki algi, iiriiniin
yayginlasmasinin Oniindeki temel engellerden biri olmustur. Bu sorunu asmak amaciyla
taraflar, Cin mutfagina uygun, daha yiiksek duman noktasina sahip zeytinyagi iriinleri
gelistirmistir. Teknik iyilestirmeler sayesinde yiiksek sicakliklara dayanikli hale getirilen bu
tiriinler, besin degerini korurken ayn1 zamanda Cin mutfaginin karakteristik “wok aromasi”
beklentisini kargilayabilmektedir. Bu modelde Hema’nin rolii yalnizca bir dagitict olmanin
Otesine gegerek liriin gelistirme siirecine yon veren bir aktore doniismiis; boylece yerel tiiketici
tercihlerine dayali iirlin adaptasyonu miimkiin hale gelmistir.

Ikinci olarak, restoran is birlikleri iizerinden gelistirilen senaryo odakli pazarlama
yaklasimi one ¢ikmaktadir. Ispanyol zeytinyagi markasi Betis’in Cin’de farkli bolgesel
mutfaklar1 temsil eden restoran zincirleriyle gerceklestirdigi is birlikleri, {iriiniin dogrudan
tiketim deneyimi iginde konumlandirilmasini saglamaktadir. Bu kapsamda zeytinyagi,
geleneksel Cin yemeklerine entegre edilerek hem kullanim alani genisletilmekte hem de
tiikketicilerin saglikli yag algis1 giiclendirilmektedir. Bu modelde o6zellikle {ist segment
restoranlarin tercih edilmesi, markalarin hedef kitle olarak daha bilingli ve yiiksek gelir
grubuna odaklandigini gostermektedir. Restoranlar araciligiyla olusturulan bu deneyim,
zamanla ev tiiketimine de yansimakta ve zeytinyaginin giindelik kullanimini tesvik etmektedir.

Bir diger 6nemli yaklagim ise egitim ve deneyim temelli pazarlama faaliyetleridir.
Avrupa Birligi destekli projeler ve sektor kuruluslar tarafindan yiiriitiilen tanitim programlari,
yalnizca lriin satisina degil, tiiketici bilincinin artirilmasina odaklanmaktadir. Bu kapsamda
diizenlenen tadim etkinlikleri, cografi isaret (PDO, PGI) ve organik sertifikasyon gibi
kalite unsurlarinin tanitilmasini saglamaktadir. Ayrica, profesyonel sefler, ithalatcilar ve
gelecekte sektor icerisinde yer alabilecek 6grenciler gibi farkli hedef gruplara yonelik katmanh
egitim faaliyetleri yiiriitiilmektedir. Bu yaklasim, zeytinyagimin kalite farkliliklarinin
anlasilmasini saglayarak uzun vadede marka giivenilirligini ve tiiketici sadakatini artirmay1
hedeflemektedir. Benzer sekilde, uluslararasi fuarlar ve sektorel etkinlikler de markalarin
prestijli bir konum elde etmesine katki saglamaktadir.

Son olarak, yerli Cinli zeytinyagi markalarinin gelistirdigi farkhilasma stratejileri
dikkat cekmektedir. Ozellikle Xiangyu markasi, “tazelik” kavramimi temel rekabet unsuru
olarak konumlandirmaktadir. Yerli liretim avantaji sayesinde hasattan kisa siire sonra
islenebilen iiriinler, ithal iirtinlere kiyasla daha kisa siirede tiiketiciye ulagsmakta ve bu durum
Oonemli bir kalite algis1 olugturmaktadir. Marka, hem tist segment fiziksel satis kanallarinda yer
alarak hem de canli yayin e-ticaret gibi dijital satis yontemlerini kullanarak genis bir tiiketici
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kitlesine ulagsmay1 basarmaktadir. Bu durum, yerli markalarin yalnizca fiyat rekabetiyle degil,
kalite ve farklilasma unsurlariyla da pazarda konumlandigini1 gostermektedir.

Cin zeytinyag1 pazarinda son yillarda en hizli biiyiiyen tanitim ve satis kanallarindan
biri, dijital pazarlama ve ozellikle canh yayin (live streaming) e-ticaret modelidir.
Geleneksel reklam ve perakende kanallarina kiyasla daha etkilesimli ve glivene dayal1 bir yap1
sunan bu modelde, tiriinler genellikle kanaat 6nderleri (KOL- Key Opinion Leader) ve mikro
etkileyiciler (KOC- Key Opinion Consumer) aracilifyla tanitilmaktadir. Ozellikle gida
tiriinlerinde tiiketicilerin kalite, menge ve kullanim sekline iliskin bilgi ihtiyact yiiksek
oldugundan, canli yayinlar {iriiniin hikayesini anlatma ve tiiketiciye dogrudan deneyim aktarma
acisindan 6nemli bir avantaj saglamaktadir.

Zeytinyag1 0zelinde canli yayinlarda siklikla {iriiniin mensei, {iretim yontemi (soguk
sitkim vb.), saglik faydalari ve kullanim sekilleri detayli sekilde anlatilmakta; hatta sefler
esliginde yemek yapimi gibi uygulamali igeriklerle tiiketicinin iiriinii giinliik hayatina nasil
entegre edebilecegi gosterilmektedir. Bu yaklasim, 6zellikle Cin mutfaginda zeytinyaginin
kullanimina yonelik bilgi eksikligini gidermede etkili olmaktadir.

Ote yandan, Douyin (TikTok’un Cin versiyonu), Kuaishou ve Xiaohongshu (RED)
gibi sosyal medya ve igerik platformlari, zeytinyagi markalarinin hem marka bilinirligi
olusturmast hem de dogrudan satis gerceklestirmesi acisindan One ¢ikmaktadir. Bu
platformlarda kisa video igerikleri, tarif paylasimlari ve kullanici deneyimleri iizerinden
yiiriitiilen pazarlama faaliyetleri, 6zellikle geng ve orta gelir grubundaki tiiketicilere erisimde
onemli rol oynamaktadir.

Canli yayin e-ticaret modeli ayn1 zamanda sinirh siireli kampanyalar, indirimler ve
paket satislar ile yiiksek hacimli satiglarin kisa siirede gerceklesmesine imkan tanimaktadir. Bu
nedenle hem ithal hem de yerli zeytinyagi markalari, geleneksel dagitim kanallarin dijital satis
stratejileri ile entegre ederek ¢ok kanalli (omni-channel) bir yap1 kurmaya yonelmektedir.

4.14 Sektorde Tiiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Cin’de zeytinyagi tiiketimi uzun yillar boyunca oldukca sinirli diizeyde kalmis olmakla
birlikte, son 15-20 yillik donemde belirgin bir artis egilimi gdstermistir. Uluslararas1 Zeytin
Konseyi verilerine gore 2008 yili itibartyla son derece diisiik seviyelerde seyreden tiiketim,
2021 yilina gelindiginde yaklasik 46.000 ton diizeyine ulagmistir. Bu gelisme, Cin’in kiiresel
zeytinyagi ithalat1 i¢cindeki paymnin da artmasina yansimaktadir. Kisi basma diisen yillik
tiiketim miktar1 Tiirkiye ile karsilastirildiginda halen oldukea diisiik seviyede, yaklasik 0,04 kg
civarinda olmakla birlikte, 6zellikle biiyiik sehirlerde yasayan orta ve iist gelir grubuna mensup
yeni nesil tiiketiciler arasinda hizli bir yiikselis egilimi dikkat ¢ekmektedir.

Tiiketim artisinin temel belirleyicilerinden biri, zeytinyaginin saghk odakli bir {iriin
olarak konumlandirilmasidir. Cinli tiiketiciler zeytinyagini geleneksel olarak kullanilan soya,
yer fistig1 ve kolza yagi gibi bitkisel yaglara kiyasla daha saglikli bir alternatif olarak
degerlendirmeye baglamistir. Tekli doymamis yag asitleri ve antioksidan igerigi gibi besin
degerlerinin medya ve dijital saglik platformlarinda sik¢a wvurgulanmasi, bu alginin
giiclenmesine katki saglamaktadir. Bu c¢ercevede ozellikle biiylik sehirlerde yasayan geng
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yetigkinler ve yiiksek gelir grubundaki tiiketiciler, soguk sikim (extra virgin) iriinlere
yonelmekte; saglikli yasam egilimi, yiiksek kalite segmentine olan talebi artirmaktadir.

Cin pazarinda zeytinyagi tiiketimi halen biiylik 6l¢iide premium bir iiriin kategorisi
icinde degerlendirilmektedir. Geleneksel Cin mutfak kiiltiirlinde temel pisirme yag1 olarak
yaygin bicimde kullanilmamakta; daha ¢ok salatalarda, soguk yemeklerde veya gorece hafif
pisirme yontemlerinde tercih edilmektedir. Yurt dis1 deneyimine sahip, beslenme bilinci
gelismis ve kiiresel tiiketim trendlerini takip eden tiiketici gruplar1 zeytinyagi talebinin ana
siiriikleyicisi konumundadir. Uriin formati bakimindan ise 6zellikle 100-250 ml arah@indaki
kiicilk ambalajlarin yayginlasmas1 hem deneme amacgli satin alimlar1 hem de hediye
segmentini destekleyen bir egilim olarak one ¢ikmaktadir.

Tiiketici algisinda mense ve kalite unsuru belirleyici bir rol oynamaktadir. Cin’de ithal
iriinlerin kalite acisindan daha gilivenilir oldugu yoniindeki genel kanaat, zeytinyagi
kategorisinde de gii¢lii bigcimde hissedilmektedir. Ozellikle Akdeniz iilkeleri menseli iiriinler,
koklii tiretim gelenegi ve uluslararasi kalite standartlarina uyum algis1 nedeniyle pazarda giiclii
bir imaja sahiptir. Uluslararas1 kalite kontrol sistemlerine uygunluk, tadim panelleri ve
sertifikasyon uygulamalar1 tiiketici giivenini artirmakta; bu durum ithal trlinlere yonelik
talebin yerli liretime kiyasla daha yiiksek seyretmesine katki saglamaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Cin zeytinyag1 pazari, hacim bakimindan kiiresel
Ol¢ekte heniiz sinirl bir biiytlikliige sahip olmakla birlikte, yliksek biiylime potansiyeli tastyan
gelisen bir pazar niteligindedir. Saglikli beslenme bilincinin artmasi, sehirlesme oraninin
yukselmesi ve premium segmentteki tiiketici kitlesinin genislemesi, onilimiizdeki donemde
pazarin biiyiimesini destekleyecek temel unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Mevcut egilimler,
tiketim talebinin artmaya devam edecegini, satis hacminin genisleyecegini ve iriin
cesitliliginin daha farkl: fiyat segmentlerine yayilacagini gostermektedir.

4.15 Sektorde Vergiler

2026 Mali Y1l itibartyla Cin Halk Cumhuriyeti’nin yiiriirliige koydugu Ithalat-Ihracat
Tarifesi (Import-Export Tariff of the People’s Republic of China) ¢ergevesinde, zeytin ve
zeytinyagi {irlinlerine iliskin giimriik vergileri hem MFN (En Cok Kayrilan Ulke) hem de genel
tarife oranlar ile belirlenmektedir. Buna gore 6zellikle zeytinyagi altinda siniflandirilan 1509
ve 1510 HS kod gruplari, ¢ogu iirlinde %10 MFN ve %30 genel tarife orami ile
vergilendirilmekte; bu da ithalatta uygulanabilir maliyetleri dogrudan etkilemektedir. Ote
yandan sogutulmus veya konserve zeytin tirlinleri ile sebze iirlinleri kapsamindaki kodlara
iliskin MFN oranlar1 daha diisiik (%5-%13) iken, genel oranlar oldukga yiiksek (%70’e kadar)
belirlenmistir.

Bu tarifeler, Cin’in ticaret rejiminde WTO yiikiimliiliikkleri ¢ercevesinde belirlenen
MFN oranlari ile genel oranlar arasindaki farki gostermektedir. MFN oranlari, Diinya Ticaret
Orgiitii kapsaminda imzalanan baglayic1 taahhiitlere uygun bigimde uygun iilkelere
uygulanmakta, genel oran ise belirli durumlarda (tercihli rejimler veya anlagma tarife orani
yoksa) esas alimmaktadir. Bu nedenle Cin pazarina yonelik zeytin ve zeytinyag: ihracati
planlanirken, ilgili HS koduna gore hem MFN hem de genel oranlarin degerlendirilmesi
gerekmektedir.
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. Grip. Tanm  MFN(%)  Genel Tarife (%)

1509.20.00 Natiirel s1izma zeytinyagi 10 30
1509.30.00 Natiirel birinci zeytinyagi 10 30
1509.40.00 Diger natiirel birinci zeytinyagi 10 30
1509.90.00 Diger zeytinyaglari 10 30
1510.10.00 Sadece zeytinden elde edilen diger siv1 10 30
yaglar ve bunlarm diger fraksiyonlar1
(ham prina yaglar)
1510.90.00 Sadece zeytinden elde edilen diger siv1 10 30
yaglar ve bunlarin diger fraksiyonlar1
(digerleri)
2005.70.00 Diger sebzeler (sirke veya asetik 5 70

asitten baska usullerle hazirlanmis
veya konserve edilmis,

dondurulmamis)
0709.92.00 Diger sebzeler (taze/sogutulmus) 13 70
0711.20.00 Gegici olarak konserve edilmis 13 70
sebzeler
2001.90.90 Sebzeler, meyvalar, sert kabukl 5 70
meyvalar ve yenilen diger bitki
parcalari
2004.90.00 Diger sebzeler (sirke veya asetik 5 70

asitten baska usullerle hazirlanmis
veya konserve edilmis, dondurulmus)

4.16 Varsa Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Cin zeytin ve zeytinyagi sektoriinde tarife dis1 engeller, dogrudan giimriik vergilerinden
bagimsiz olarak pazara giris, rekabet ve siirdiiriilebilir satis faaliyetlerini etkileyen unsurlar
cergevesinde degerlendirilmektedir.

[k olarak, pazara giriste idari ve operasyonel siireclerin karmasikligi 5nemli bir
engel teskil etmektedir. Ithal gida iiriinlerinin Cin pazarina girisinde, {iriin ve firma bazli kayit
stirecleri, glimriik denetimleri ve belge uyum kontrolleri zaman alic1 olabilmekte; bu durum
ozellikle kiiciik ve orta Olgekli ihracatgilar agisindan pazara giris siiresini uzatmaktadir.
Uygulamada farkli limanlar veya yerel otoriteler arasinda prosediirlerin yorumlanmasinda
goriilen farkliliklar da operasyonel belirsizlik yaratabilmektedir.

Ikinci olarak, fikri miilkiyet haklarimin korunmasina iligkin riskler sektdrde Snemli
bir tarife dis1 engel olarak one g¢ikmaktadir. Zeytinyagi gibi markalagsmanin kritik oldugu
triinlerde, ithal markalarin taklit edilmesi, marka tescilinin igiincii taraflarca Onceden
yapilmasi1 (trademark squatting) ve benzer ambalajlarla piyasaya sunulan iiriinler, yabanci
firmalar agisindan hem maliyet hem de pazar kaybi riski dogurmaktadir. Bu durum, firmalarin
pazara giris oncesinde marka tescil siireglerine ek kaynak ayirmasini zorunlu kilmaktadir.
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Ucgiincii olarak, dagitim kanallarina erisim ve yerel is ortaklarina bagimhihk 6nemli
bir yapisal engel niteligindedir. Cin pazarinda 6zellikle perakende ve e-ticaret kanallarinda
etkin olabilmek icin giiclii yerel distribiitorler, platform operatorleri veya lojistik saglayicilarla
calismak ¢ogu zaman zorunludur. Bu durum, pazara yeni giren firmalarin miizakere giiciinii
sinirlayabilmekte ve kar marjlar1 tizerinde bask1 yaratabilmektedir.

Dordiincii olarak, tiiketici ahskanhiklari ve pazarin gelisim diizeyi sektore 6zgl bir
diger onemli engeldir. Zeytinyagi, Cin’de geleneksel bir tiikketim {iriinii olmamakla birlikte,
kullanim alanlar1 ve kalite siniflar1 konusunda tliketici farkindaligi halen gelisim
asamasindadir. Bu durum, pazara giris yapan firmalarin yalnizca satis degil, ayn1 zamanda
yogun tanitim, egitim ve pazar gelistirme faaliyetleri yliriitmesini gerektirmekte; bu da pazara
giris maliyetlerini artirmaktadir.

Son olarak, yogun rekabet ve fiyat baskisi ithal iiriinler agisindan 6nemli bir diger
unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Cin pazarinda Ispanya, italya ve Yunanistan gibi koklii iiretici
tilkelerin giiclii marka varlig1 bulunmakta olup, ayn1 zamanda diisiik fiyat segmentinde yer alan
alternatif bitkisel yaglarla rekabet s6z konusudur. Bu durum, 6zellikle orta segmentte faaliyet
gostermek isteyen ihracatgilar agisindan fiyatlandirma ve konumlandirma stratejilerini
zorlagtirmaktadir.

5. Sektérde Ihracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Cin, son yillarda zeytin ve zeytinyagi {iretimini artirmaya yonelik c¢esitli bolgesel
girisimlerde bulunmakla birlikte, iklimsel, cografi ve yapisal sinirlamalar nedeniyle i¢ talebi
yerli iiretimle karsilayabilecek bir kapasiteye ulasamamaktadir. Zeytin tarimi i¢in elverisli olan
Akdeniz iklim kosullarinin Cin genelinde sinirli olmasi, iiretimin yalnizca belirli eyaletlerle ve
dar alanlarla sinirli kalmasina yol agmaktadir. Bu bolgelerdeki yiiksek nem, diizensiz yagis
rejimi ve donemsel don riski, tiretim miktarinin yam sira kalite stirekliligini de olumsuz
etkilemektedir. Bu durum, Cin’de yiiksek kaliteli ve istikrarli zeytinyag: iiretiminin yapisal
olarak smirli kalmasina neden olmaktadir.

Ote yandan, Cin’in tarim politikalar1 incelendiginde zeytin ve zeytinyaginin stratejik
tarim Uriinleri arasinda yer almadig1 goriilmektedir. Cin tarim politikalarinin temel oncelikleri,
gida giivenligi kapsaminda piring, bugday, misir, soya fasulyesi ve yaygin bitkisel yaglar
lizerine yogunlagmaktadir. Zeytin ve zeytinyagi ise daha saglikli beslenme ve premium tiikketim
segmentine hitap eden nis bir iirlin olarak degerlendirilmektedir. Bu c¢ergevede, merkezi
hiikiimet tarafindan zeytin tarimina yonelik kapsamli ve uzun vadeli destek mekanizmalari
olusturulmamais olup, mevcut destekler cogunlukla yerel ve sinirli 6lgektedir.

Cin’in bu iriin grubunda ithalata yonelmesi, bir zorunluluktan ziyade rasyonel bir
politika tercihi olarak 6ne c¢ikmaktadir. Kiiresel pazarda zeytinyagi arzinin yeterli diizeyde
bulunmasi, ithalatin maliyet ve tedarik gilivenligi acgisindan yerli {iretimi zorlamaya kiyasla
daha avantajli olmasina yol agmaktadir. Bu yaklagim, Cin’in zeytinyagini temel gida maddesi
degil, yliksek katma degerli ve ithalatla karsilanabilir bir {iriin olarak konumlandirdigin
gostermektedir. Bu yapi, orta ve uzun vadede ithalat ihtiyacinin devam edecegine isaret
etmektedir.
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Sanayi ve isleme altyapisi acisindan bakildiginda, Cin’de zeytinyag tiretimi agirlikl
olarak kii¢iik ve orta 6lcekli tesisler lizerinden yiiriitiilmekte, Akdeniz iilkelerinde oldugu gibi
6l¢ek ekonomisine dayali, entegre ve uluslararasi rekabet giicii yiiksek bir sanayi yapis1 heniiz
olusmamistir. Bu durum, yerli liretimin maliyetlerini artirmakta ve ithal iirlinlerle fiyat
rekabetini zorlastirmaktadir. Ayrica kalite standardizasyonundaki dalgalanmalar ve {iriin
ozelliklerinde siirekliligin saglanamamasi, 6zellikle orta ve {ist segment tiiketicilerin ithal
zeytinyagina yonelmesine neden olmaktadir.

Tiiketici davraniglart da ithalati destekleyen bir diger Onemli unsurdur. Cin’de
zeytinyagi, geleneksel mutfakta temel bir pisirme yagi olmaktan ziyade, saglikli beslenme,
fonksiyonel gida ve premium tiiketim algisiyla degerlendirilmektedir. Bu baglamda mense iilke
algis1 biiyiikk onem tagimakta; Akdeniz iilkeleri, 6zellikle de uzun iiretim gelenegine sahip
iilkeler, kalite ve giivenilirlik agisindan 6ne ¢ikmaktadir. Tiirkiye’ nin koklii zeytin yetistiriciligi
geemisi, Uirlin ¢esitliligi ve kalite potansiyeli Cinli ithalatcilar ve tiiketiciler nezdinde gii¢lii bir
konumlandirma imkan1 sunmaktadir.

Nitekim 2025 yili verileri incelendiginde, Cin’in zeytin ve zeytinyagi ithalatinin
yaklasik 222 milyon ABD dolar1 seviyesinde gergeklestigi ve ithalatin biiyiik l¢iide Ispanya
(%77) ve Italya (%16) tarafindan karsilandig1 goriilmektedir. Tiirkiye ise %2 pay ile Cin’in
liciincii en biiyiik tedarik¢isi konumundadir. Her ne kadar bu oran ispanya ve Italya ile
kiyaslandiginda simirli goriinse de, Tiirkiye’'nin ilk {i¢ tedarik¢i arasinda yer almasi, pazarda
halihazirda bir giris esiginin asildigin1 ve uygun stratejilerle pay artirimi icin giiglii bir zemin
bulundugunu géstermektedir.

Uriin bazinda incelendiginde, Tiirkiye’nin Cin pazarindaki performansinin segmentler
arasinda farklilik gosterdigi anlasilmaktadir. En biiyiik ithalat kalemi olan natiirel sizma
zeytinyaginda yaklasik 149,7 milyon dolarlik pazar biiytikliigiine karsilik Tiirkiye’nin %1,86
pay ile sinirh kaldigr goriilmektedir. Bu durum, Tiirkiye’ nin tiretim giicline ragmen premium
segmentte marka konumlandirmasi ve dagitim kanallaria erisim agisindan heniiz yeterince
giiclii bir varlik gosteremedigine isaret etmektedir. Buna karsin, “sadece zeytinden elde edilen
diger sivi yaglar” (1510.90) kaleminde daha hizli bir biiyiime egilimi dikkat ¢cekmekte;
0zellikle son yillarda artan ihracat performansi bu segmentte Tiirkiye agisindan daha erisilebilir
bir rekabet alan1 bulundugunu gostermektedir.

Ozellikle ham prina yag1 (1510.10) kaleminde ulasilan %12 nin iizerindeki pazar pay1,
Tirkiye’nin belirli nig {iriin gruplarinda giiglii bir rekabet avantajina sahip oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu durum, Cin pazarinda yalnizca premium segmentte degil, ayn1 zamanda
endiistriyel kullanim ve fiyat hassasiyeti yiiksek segmentlerde de 6nemli firsatlar bulundugunu
gostermektedir. Benzer sekilde, islenmis zeytin ve bitkisel iiriinler kategorisinde (2001.90) elde
edilen gorece yiiksek pay, Tiirkiye’nin bu alanda da pazar varligin1 genisletebilecegine isaret
etmektedir.

Diger taraftan, natiirel birinci zeytinyagi (1509.30) ve bazi islenmis iiriin gruplarinda
Tiirkiye’ nin ihracatinin olduke¢a sinirli kalmasi, bu segmentlerde ya talep yapisina uygun {iriin
sunulamadigini ya da pazarlama ve dagitim kanallarinda yeterli etkinligin saglanamadigim
diisiindiirmektedir. Bu durum, {iriin bazli stratejilerin gelistirilmesi gerektigini ortaya
koymaktadir.
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Sonug olarak, Tirkiye’nin Cin zeytin ve zeytinyagi pazarindaki mevcut konumu,
“yiiksek potansiyel — diisiik pazar pay1” dengesi ile karakterize edilmektedir. Tiirkiye nin
halihazirda ilk ii¢ tedarik¢i arasinda yer almast 6nemli bir avantaj olmakla birlikte, 6zellikle
natiirel sizma zeytinyaginda premium segmentte marka bilinirliginin artirilmasi, orta segmentte
rekabetci fiyat-kalite dengesi ile yayginlasma saglanmasi ve prina yagi gibi nis segmentlerde
mevcut avantajin korunarak genigletilmesi, ihracatin siirdiiriilebilir sekilde artirilmasina katki
saglayacaktir. Bu c¢er¢evede Cin pazari, Tiirkiye acisindan yalnizca mevcut ihracatin
artirllabilecegi degil, ayni zamanda iiriin ¢esitliligine dayali olarak farkli segmentlerde
derinlegsmenin miimkiin oldugu stratejik bir biiylime alan1 sunmaktadir.

6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Cin zeytin ve zeytinyagi pazari, yiiksek biiyiime potansiyeline ragmen Tiirk
ithracatcilart agisindan gesitli yapisal ve operasyonel riskler barindirmaktadir. Bu risklerin bir
boliimii, onceki boliimde detaylandirilan tarife dis1 engellerle (6zellikle teknik diizenlemeler
ve uyum yikiimliiliikkleri) dogrudan baglantili olup, uygulamada ilave maliyet ve belirsizlik
yaratmaktadir.

Bununla birlikte, pazarin en belirgin risk unsurlarindan biri yogun uluslararasi
rekabet ortamidir. Cin ithalatinda Ispanya ve Italya’nin toplamda %90’1n iizerinde paya sahip
olmasi, bu iilkelerin hem fiyat hem de marka bilinirligi agisindan giiclii bir konumda
bulundugunu gostermektedir. Uzun yillara dayanan pazar varligi, yerlesik distribiitor aglari ve
tilketici nezdinde olusmus “Akdeniz mensei kalite algis1”, Tiirk tirlinlerinin pazara girisini ve
konumlanmasini zorlagtirmaktadir.

Ote yandan, Cin’de zeytinyag tiiketiminin heniiz simirh ve nis bir segmentte
yogunlasmas: da dnemli bir talep riski olusturmaktadir. Zeytinyagi, temel bir tiiketim {irtini
olmaktan ziyade saglikli yasam ve premium tiikketim kategorisinde degerlendirilmekte; bu
durum talebin gelir seviyesine ve tiiketici giivenine duyarli olmasina yol agmaktadir. Ekonomik
yavaglama donemlerinde bu tiir {irlinlere yonelik talebin daralma egilimi gostermesi, ihracat
performansini dogrudan etkileyebilmektedir.

Buna ek olarak, fiyat hassasiyeti ve maliyet baskis1 pazardaki rekabet kosullarin
zorlagtirmaktadir. Glimriik vergileri, KDV, lojistik giderler ve Cin i¢i dagitim maliyetleri nihai
satis fiyatim yiikseltmekte; zeytinyagi, soya yag1 ve kolza yag1 gibi yaygin bitkisel yaglara
kiyasla pahal1 bir alternatif olarak konumlanmaktadir. Bu durum, iirliniin daha genis tiiketici
kitlelerine ulagmasini sinirlayarak ihracat hacmini baskilayabilmektedir.

Ayrica, Cin pazarinda etkin bir dagitim ve satis ag1 kurmanin zorluklar1 da 6nemli bir
risk alam1 olusturmaktadir. Gilivenilir yerel distribiitérlere erisim, sozlesme ve tahsilat
giivenligi, marka kontroliiniin saglanmasi gibi unsurlar 6zellikle pazara yeni giren firmalar i¢in
kritik onem tagimaktadir. E-ticaret kanallarinda artan rekabet ve platform bazli yiiksek
komisyon oranlar1 da pazarlama maliyetlerini artirarak karlilig1 sinirlayabilmektedir.

Diger taraftan, tiiketici tercihleri ve dijital satis kanallarinin hizh déniisiimii de

ithracatcilar acisindan uyum gerektiren bir risk unsuru olarak One c¢ikmaktadir. Cin’de
tiikketicilerin satin alma kararlar1 biiyiik 6l¢iide dijital platformlar, influencer (KOL) icerikleri
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ve kullanic1 deneyimlerine dayanmaktadir. Bu dinamik yapiya uyum saglayamayan markalar,
goriiniirliik ve satig performansi agisindan dezavantaj yasayabilmektedir.

Son olarak, orta ve uzun vadede yerli iiretimin belirli dl¢iide tesvik edilmesi ve “yerli
iiriin” algisinin giiclendirilmesi ihtimali de potansiyel bir risk olarak degerlendirilmektedir.
Her ne kadar mevcut liretim kapasitesi ithalati ikame edecek diizeyde olmasa da, 6zellikle
bolgesel tesvikler ve kamu destekli satis kanallar1 araciligiyla yerli tirtinlerin desteklenmesi,
ithal iirtinlerin rekabet kosullarini kismen zorlastirabilir.

Bu ¢ergevede, Cin pazarinda faaliyet gosterecek Tiirk ihracatgilarinin yalnizca tarife
dis1 engellerle siirli olmayan, ayn1 zamanda rekabet, talep yapisi, fiyatlandirma ve dagitim
kanallarina iliskin bu ¢ok boyutlu riskleri de dikkate alarak strateji gelistirmeleri 6nem arz
etmektedir.

7. Zeytin ve Zeytinyag Sektoriinde Ihracatin Artirilmasi i¢in Firmalara Oneriler

Cin zeytin ve zeytinyagi pazarinin mevcut yapisi, Tlrkiye acisindan uzun vadeli ve
stirdiiriilebilir bir ihracat stratejisi gelistirilmesine elverisli bir zemin sunmaktadir. Cin’in yerli
tiretiminin miktar ve kalite acisindan sinirli kalmasi, ithalatin pazardaki agirligini koruyacagini
gostermektedir. Bu cercevede Tiirkiye’nin Cin pazarindaki konumlandirmasini, fiyat
rekabetine dayali kisa vadeli yaklagimlar yerine kalite, siireklilik ve mense giivenilirligi temelli
orta ve uzun vadeli bir strateji lizerine insa etmesi 6nem tagimaktadir.

Tiirkiye, zeytin ve zeytinyagi iretiminde sahip oldugu kokli gegmis, genis lriin
cesitliligi ve farkl kalite segmentlerinde liretim yapabilme kapasitesi sayesinde Cin pazarinin
ihtiyaclarina esnek sekilde cevap verebilecek iilkeler arasinda yer almaktadir. Bu avantajin
etkin bi¢imde kullanilabilmesi i¢in Tiirk zeytinyagiin Cin’de “Akdeniz menseli, glivenilir ve
saglikl’” bir iirlin olarak konumlandirilmasi; mense vurgusunun, kalite sertifikalarinin ve
izlenebilirlik unsurlarinin 6n plana ¢ikarilmasi gerekmektedir.

Bu kapsamda, pazara giris stratejisinin yalnizca {iriin arzina degil, ayn1 zamanda marka
ingasina ve tiiketici bilincinin gelistirilmesine odaklanmasi 6nem tasimaktadir. Cin’de
zeytinyag tiikketiminin heniiz gelismekte olan bir pazar olmasi, firmalara ayni1 anda hem satis
hem de pazar egitimi yapma sorumlulugu yiiklemektedir. Bu cercevede {iriiniin saglik
faydalar1, kullanim alanlar1 ve kalite siniflar1 konusunda biling artirici faaliyetlerin yiirtitiilmesi
gerekmektedir.

Politika diizeyinde, Cin pazarina yonelik tanmitim ve bilgilendirme faaliyetlerinin
artirtlmasi, sektorel fuar katilimlarinin desteklenmesi ve Tiirk zeytinyagina 6zgii tadim, tanitim
ve egitim etkinliklerinin yayginlastirilmas1t 6nem arz etmektedir. Ayrica, ihracatc¢ilarin
Cin’deki mevzuat, teknik diizenlemeler ve uygulama farkliliklar1 konusunda diizenli olarak
bilgilendirilmesi ve teknik destek mekanizmalarinin giiclendirilmesi, pazara girig siirecini
kolaylastiracaktir. Bu kapsamda kamu kurumlari, ihracatgr birlikleri ve 6zel sektor arasinda
koordinasyonun artirilmasi Tiirkiye’nin Cin pazarindaki goriiniirliigiinii ve rekabet gilicilinii
artiracaktir.

Bununla birlikte, Cin’de hizla gelisen dijital pazarlama ve e-ticaret ekosistemi, Tiirk
zeytinyag1 ihracatcilart agisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir. Canli yayin (live streaming) e-
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ticaret modeli, Uiriin tanitim1 ile satisin eszamanl gerceklestirilebildigi etkili bir kanal olarak
Oone c¢ikmaktadir. Bu cercevede iirliniin {iretim siireci, mensei, saglik faydalar1 ve kullanim
sekillerinin gorsel ve uygulamali igeriklerle anlatilmasi tiiketici gliveninin olusturulmasinda
kritik rol oynamaktadir. Ayrica, kanaat 6nderleri (KOL) ve tiiketici etkileyicileri (KOC) ile is
birliklerinin gelistirilmesi, markalarin hedef kitlelere daha hizli ulasmasini saglamaktadir.

Cin zeytin ve zeytinyag1 pazart homojen bir yap1 gostermemekte olup, farkl tiiketici
gruplarina hitap eden c¢ok katmanli bir segmentasyon i¢ermektedir. Bu durum, Tiirk
ihracatcilari agisindan iiriin gesitliligini stratejik bir avantaja doniistiirme imkani sunmaktadir.

Premium segment, biiylik sehirlerde yasayan, gelir seviyesi yiiksek ve saglikli yasam
bilinci gelismis tiiketicilerden olugmaktadir. Bu segmentte mense iilkesi, liretim hikayesi,
diisiik asit oram1 ve kalite belgeleri belirleyici olmaktadir. Tirkiye’nin natiirel sizma
zeytinyaglari ve cografi igaretli tirlinleri bu segmentte giiclii bir konum elde edebilir. Bu grupta
fiyat hassasiyeti diisiikk olup marka algis1 6n plandadir.

Orta segment ise pazarin hacim agisindan en biiyiik boliimiinii olusturmakta ve fiyat-
kalite dengesi arayan tliketicilerden olusmaktadir. Tirkiye, bu segmentte rekabetgi fiyat
avantaji, istikrarli tedarik kapasitesi ve standart kalite sunabilen iiriinleriyle konumunu
giiclendirebilir. Ambalaj tasarimi, kullanim kolaylig1 ve saglik odakli iletisim bu segmentte
satig performansini dogrudan etkilemektedir.

HoReCa segmenti (otel, restoran ve kafe zincirleri) ise 6zellikle Bati mutfagi sunan
isletmelerde artan bir talep gostermektedir. Bu segmentte tedarik siirekliligi, fiyat istikrar1 ve
teknik uygunluk 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye, biiylik hacimli ambalaj secenekleri ve diizenli
tedarik kapasitesi ile bu alanda giiclii bir tedarik¢i konumuna ulasabilir.

Ote yandan, mevcut dis ticaret verileri Tiirkiye’nin Cin pazarinda iigiincii biiyiik
tedarik¢i konumunda olmasina ragmen pazar paymin smirli kaldigim géstermektedir. Ozellikle
natiirel sizma zeytinyaginda diisiik pay, bu segmentte heniliz yeterli konumlanma
saglanamadigini ortaya koymaktadir. Buna karsilik, prina yag1 ve bazi alt segmentlerde elde
edilen gorece yiiksek pay, Tirkiye’nin belirli {iriin gruplarinda rekabet avantajina sahip
oldugunu gostermektedir. Bu durum, {irtin bazl farklilastirilmig bir ihracat stratejisinin
Onemini ortaya koymaktadir.

Bu cercevede, Tiirk ihracatcilarinin yiiksek katma degerli {irtinlerde marka ve kalite
odakl1 bir yaklagim benimsemesi; fiyat rekabetinin daha belirleyici oldugu alt segmentlerde ise
maliyet etkin ve hacim odakli stratejiler gelistirmesi onerilmektedir. Ayrica, islenmis zeytin
tirlinleri ve katma degerli tiirev iirlinlerde pazarin heniiz tam doygunluga ulasmamis olmasi, bu
alanlarda yeni firsatlar bulunduguna isaret etmektedir.

Sonu¢ olarak, Cin pazarinda siirdiiriilebilir bir basar1 elde edebilmek icin Tiirk
firmalarinin tiriin, fiyat, dagitim ve pazarlama stratejilerini entegre bir sekilde ele almast; dijital
kanallar1 etkin kullanmas1 ve pazarin dinamiklerine hizli uyum saglayabilmesi kritik dnem
tasimaktadir.
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8. Genel Degerlendirme

Cin zeytin ve zeytinyag1 pazari, iklimsel ve yapisal sinirlamalar nedeniyle uzun vadede
ithalata bagimli bir yap1 sergilemekte olup, bu durum gegici degil, kalic1 bir piyasa 6zelligi
olarak one ¢ikmaktadir. Yerli iretimi artirmaya yonelik girisimler, arz1 ikame etmekten ziyade
tiiketici bilincini ve talebi artirarak pazarin biiyiimesine katki saglamaktadir. Bu gelisim, ithal
tirlinlere olan ihtiyacin orta ve uzun vadede devam edecegine isaret etmektedir.

Mevcut dis ticaret verileri, Tiirkiye’nin Cin’in 6nde gelen tedarikgileri arasinda yer
almakla birlikte pazar paymnin heniiz siirl oldugunu gostermektedir. Bu durum, 6zellikle
yuksek katma degerli {iriin segmentlerinde 6nemli bir biiylime potansiyeline isaret etmektedir.
Tiirkiye’nin iiretim kapasitesi, kalite cesitliligi ve rekabetci fiyat yapisi, farkli pazar
segmentlerine eszamanli olarak hitap edebilmesine imkan tanimaktadir.

Bununla birlikte, Cin pazarinda basar1 yalnizca arz kapasitesine degil, dogru
konumlandirma, marka insasi, dijital pazarlama yetkinligi ve yerel dagitim aglarina erisim gibi
unsurlarin birlikte yonetilmesine baglidir. Ayrica, teknik diizenlemeler, rekabet yogunlugu ve
tiiketici aligkanliklari gibi unsurlarin dikkatle analiz edilmesi gerekmektedir.

Sonug olarak, biitiinciil bir strateji ile hareket edilmesi halinde Cin pazari, Tiirk zeytin

ve zeytinyagi ihracatgilar1 agisindan yalnizca biiyliyen bir pazar degil, ayn1 zamanda uzun
vadeli ve siirdiiriilebilir bir ihracat alan1 olma potansiyelini giiglii sekilde korumaktadir.
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9. Yararh Adresler ve Kaynakca

Resmi ve Kamusal Kurumlar (Tiirkiye)

T.C. Ticaret Bakanligi: https://www.ticaret.gov.tr

T.C. Tarim ve Orman Bakanligi: https://www.tarimorman.gov.tr

T.C. Tarim ve Orman Bakanlig1 — Tarimsal Destekler:
https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Tarimsal-Destekler

TUIK — Tiirkiye Istatistik Kurumu: https://www.tuik.gov.tr

TUIK Dis Ticaret Istatistikleri: https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/menu.zul

Sanayi ve Teknoloji Bakanligi: https://www.sanayi.gov.tr

Cin Halk Cumhuriyeti Resmi ve Diizenleyici Kurumlari

Cin Halk Cumhuriyeti Ticaret Bakanligi (MOFCOM): http://www.mofcom.gov.cn
Giimriikler Genel idaresi (GACC): http://www.customs.gov.cn

CIFER — Ithal Gida Uretici Kayit Sistemi: http://cifer.singlewindow.cn

State Administration for Market Regulation (SAMR): https://www.samr.gov.cn

Ministry of Agriculture and Rural Affairs (MARA): http://www.moa.gov.cn
Cin Ulusal Saglik Komisyonu (NHC): http://www.nhc.gov.cn

Mevzuat ve Diizenleyici Cerceve

Decree No. 248 — Overseas Food Manufacturer Registration:
http://english.customs.gov.cn/newsroom/news/248000007/c3bfa0f4-8f02-41{3-8c86-
7b83c6ae978d

Decree No. 280 — Measures for the Supervision and Administration of Food Safety of Online
Food Trading (SAMR, 1 Haziran 2026 tarihinden itibaren 249 sayili Karar yerine gececektir.)
(Decree No. 249 — Import and Export Food Safety Measures:

http://english.customs.gov.cn)

https://www.samr.gov.cn

China E-Commerce Law (2019):
https://www.npc.gov.cn

SAMR — Online Food Sales Regulation (2026):
https://www.samr.gov.cn

Cross-Border E-Commerce (CBEC) Policies — GACC:
http://www.customs.gov.cn

Ulusal Standartlar ve Teknik Diizenlemeler (Cin)

GB 7718-2011 — Pre-packaged Food Labeling Standard

GB 4806.1 — General Safety Standard for Food Contact Materials
GB 4806.5 — Glass Materials for Food Contact

GB 4806.7 — Plastic Materials for Food Contact

GB 4806.9 — Metal Materials for Food Contact

GB 9685-2008 — Additives in Food Contact Materials

GB 2716-2018 — Vegetable Oil Food Safety Standard

GB/T 17374-2024 — Packaging for Edible Vegetable Oils
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https://www.ticaret.gov.tr/
https://www.tarimorman.gov.tr/
https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Tarimsal-Destekler
https://www.tuik.gov.tr/
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/menu.zul
https://www.sanayi.gov.tr/
http://www.mofcom.gov.cn/
http://www.customs.gov.cn/
http://cifer.singlewindow.cn/
https://www.samr.gov.cn/
http://www.moa.gov.cn/
http://english.customs.gov.cn/newsroom/news/248000007/c3bfa0f4-8f02-41f3-8c86-7b83c6ae978d
http://english.customs.gov.cn/newsroom/news/248000007/c3bfa0f4-8f02-41f3-8c86-7b83c6ae978d
http://english.customs.gov.cn/
https://www.samr.gov.cn/
https://www.npc.gov.cn/
https://www.samr.gov.cn/
http://www.customs.gov.cn/

GB/T 23347-2021 — Olive Oil and Olive Pomace Oil
GB/T 191 — Packaging, Storage, and Transport Symbols
GB/T 4857 Series — Packaging Transport Tests

China National Food Safety Standard System:
https://www.gbstandards.org

Uluslararasi Kurumlar ve Veri Platformlari

FAO — Food and Agriculture Organization: https://www.fao.org
International Olive Council (IOC): https://www.internationaloliveoil.org
OECD Tarim ve Ticaret Verileri: https://www.oecd.org/agriculture

ITC Trade Map / Intracen: https://www.intracen.org
World Bank — Logistics Performance Index: https://worldbank.org

Pazar Arastirmasi ve Analiz Kaynaklari

USDA GAIN Reports: https://www.fas.usda.gov/data
Euromonitor International: https://www.euromonitor.com
Statista: https://www.statista.com

McKinsey China Consumer Reports:
https://www.mckinsey.com/featured-insights/china

Daxue Consulting (China Market Insights):
https://www.daxueconsulting.com

Huaxinren Consulting — China Olive Oil Consumer Report:
https://www.hxrcon.com/industry-news/16020.html
Kuaishou Magnet Engine Report (2024):
https://www.sdyanbao.com/detail/773882

E-Ticaret ve Dijital Ekosistem Kaynaklari

Alibaba Group (Cainiao Logistics): https://www.alibabagroup.com

JD Logistics: https://www.jdlogistics.com

SF Express: https://www.sf-express.com

China E-commerce Insights:

https://www.walkthechat.com
https://www.dhl.com/global-en/home/insights-and-innovation/insights/e-commerce.html

Live-streaming e-commerce analizleri:
https://www.statista.com/topics/7014/live-stream-e-commerce-in-china/
https://www.daxueconsulting.com/live-streaming-ecommerce-china/

Lojistik ve Tasimacilik

Sino Shipping: https://www.sino-shipping.com

MBM Logistics: https://mbmlog.com

World Bank LPI Data:
https://worldpopulationreview.com/country-rankings/logistics-performance-index-by-country
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Sektorel ve Ticari Kuruluslar

Tiirkiye Ihracatgilar Meclisi (TIM): https://www.tim.org.tr
Tirkiye Ziraat Odalar1 Birligi (TZOB): https://www.tzob.org.tr
TGDF — Tiirkiye Gida ve Igecek Sanayi: https://www.tgdf.org.tr
European Commission Agri-Food Data Portal:
https://agriculture.ec.europa.eu

Sektorel Haber ve Analiz Kaynaklari

Olive Oil Times: https://www.oliveoiltimes.com
China Daily: http://www.chinadaily.com.cn
CFNews: http://cthews.com.cn

Cin yerel sektor haber kaynaklart:
https://www.163.com

https://k.sina.cn

https://export.shobserver.com

*Baz1 kaynaklar/adreslere rapor igerisinde internet adresleri ile birlikte
tekrarlanmamugtir.

verilmis olup bu bdoliimde
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